Verbraucherzentrale
Hamburg

Wie viel Luft darf in der Verpackung sein?

GroBe Packung, kleiner Inhalt und oft viel mehr Luft als notwendig. Ein Dauerargernis
fur viele Menschen. Wie man mit Luftpackungen hinters Licht gefiihrt wird und wie
dringend geboten konkrete gesetzliche Regelungen sind. Wir zeigen aktuelle Beispiele
und informieren uUber Gerichtsurteile.

DAS WICHTIGSTE IN KURZE

1. Luftpackungen sind fiir viele Verbraucherinnen und Verbraucher ein groBes Argernis,
doch die gesetzlichen Vorschriften sind lax und nicht klar genug.

2. Einige Hersteller halten nicht einmal die gesetzlichen Vorgaben ein und tauschen
mehr Inhalt mit Uberdimensionierten Verpackungen vor.



3. Ende Mai 2024 hat der Bundesgerichtshof bestatigt, dass Luftpackungen auch im

Online-Handel nicht erlaubt sind.

4. Die Verbraucherzentrale veroffentlicht regelmaRBig aktuelle Meldungen zu

Luftpackungen und entlarvt die Maschen der Anbieter mit Hilfe von

Rontgenaufnahmen. Verbraucherinnen und Verbraucher konnen sich entsprechende

Luftpackungen melden.

5. Fur Beschwerden bei Unternehmen stellt die Verbraucherzentrale einen kostenlosen
Musterbrief zum Download zur Verfiigung.

Stand: 29.05.2024

Luftpackungen sind fiir viele Menschen ein besonderes Argernis, weil sie den Eindruck
erwecken, man bekame viel Produkt fiir sein Geld. AuBerdem verargert die groRe Menge
an so verschwendetem Verpackungsmaterial viele Menschen. Hunderte
Verbraucherbeschwerden erhalten wir deswegen jedes Jahr. Da kann es nicht sein, dass

viele Hersteller die ohnehin schon laxen gesetzlichen Vorgaben nicht einmal einhalten.

Weil die VerpackungsgroBe einen entscheidenden Einfluss auf die Kaufentscheidung
habe, umgibt die Industrie ihre Produkte gerne mit unverhaltnismaRBig viel Luft. Doch
angesichts des unnotigen Verpackungsmiills wird das in den Nachhaltigkeitsberichten
vieler Unternehmen schon ausformulierte Umweltengagement zum reinen

Lippenbekenntnis.

NEUIGKEITEN ZUM THEMA

Immer wieder melden sich Verbraucherinnen und Verbraucher bei uns, weil sie sich tiber
Luftpackungen argern. Ob Kaffeekapsel, Kakaopulver oder Kekse wir veroffentlichen
regelmaRig aktuelle Beispiele. H HZu den aktuellen Meldungen.

Welche sind die Tricks der Hersteller?


https://www.vzhh.de/node/1185#BGH
https://www.vzhh.de/node/1185#Meldungen
https://www.vzhh.de/node/1185#Meldungen
https://www.vzhh.de/luftpackung-melden
https://www.vzhh.de/media/4517
https://www.vzhh.de/media/4517
https://www.vzhh.de/node/1185#Meldungen

1. Sichtfenster: Scheinbare Transparenz

Ein beliebter Trick ist die Verwendung eines Sichtfensters auf der Verpackung. Mit
diesem wollen die Hersteller den Vorwurf, dass die liberdimensionierte Packung mehr
Inhalt vortauscht, entkraften. Doch erfiillt das Sichtfenster nicht immer seinen Zweck,
die tatsachliche Menge in der Packung fiir den Verbraucher sichtbar zu machen. Denn
haufig ist durch das Sichtfenster namlich gar nicht die Befiuillungsgrenze erkennbar.

Meist liegt sie nur knapp oberhalb des Sichtfensters.

2. Schutzatmosphéare schuitzt nicht vor halbleeren Packungen

Viele Verpackungen werden mit Luft oder einem anderen Gasmischung aufgepumpt. So
erscheint die Verpackung prall gefiillt, auch wenn sie tatsachlich halb leer ist. Zwar ist



es sinnvoll, leicht zerbrechliche Lebensmittel wie Chips zu schiitzen, doch wir vermuten,
dass viele Hersteller diesen Trick bewusst nutzen, um moglichst wenig Inhalt

einzufullen.

Ein besonders dreister Fall sind die Kaffeekapseln ,Bellarom Azzurro Lungo® von Lidl.
Hier verlieren sich 52 Gramm Kaffee in einer Verpackung, die in ihrer GroRe einem

normalen 500-Gramm-Kaffeepaket entspricht. Lidl produziert damit einen Miillberg

sondergleichen.

3. Weniger drin — Packungsgr6i3e gleich

Von Jahr zu Jahr werden viele Verpackungen zunehmend , luftiger”. Denn: Es ist bei
Herstellern besonders beliebt, die Packungen mit weniger Inhalt zu befiillen, die GroRe
des Kartons oder der Tiite drumherum aber nicht anzupassen. Wer da nicht genau auf
die Mengenangabe schaut, wird schnell hinters Licht gefiihrt.

Prinzipiell schreibt eine Verwaltungsvorschrift zur Gestaltung von Fertigpackungen vor,
dass ,die Verringerung der Fillmenge einer Fertigpackung gegentiber der bisherigen
Nennfiillmenge (...) um eine erheblichen Betrag der Fiillmenge zur Einstufung als
Mogelpackung fiihrt, wenn das Leervolumen nicht prozentual um etwa das gleiche
Volumen reduziert wird (...)“. Wegen der wenigen Kontrollen und der wachsweichen

Vorgabe ,erheblicher Betrag” bleiben solche Mogelpackungen meist ohne Ahndung.
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Welche Vorschriften gibt es fur Verpackungen?

Nicht jede libergroBe Verpackung ist verboten. Eine echte Luftpackung ist es erst, wenn
das Missverhaltnis zwischen Inhalt und Umfang ein besseres Preis-Leistungs-Verhaltnis

vortauscht.

Die Gesetzeslage zu Luftpackungen ist schwammig und fiir einen Laien kaum zu
durchschauen. Als Richtwert fur die Beurteilung von Verpackungen gilt die 30-Prozent-
Grenze fiir den Luftanteil. Wird dieser liberschritten, lasst dies auf eine Luftpackung
schlieBen, es sei denn er kommt produktbedingt zustande oder ist technisch
unumganglich. Weil es viele Ausnahmen und Sonderfalle gibt, muss jedes beanstandete
Produkt im Einzelfall gepruft werden. So gelten beispielsweise fur Pralinen und

Kosmetika spezielle Regelungen.

Der 30-Prozent-Wert ergibt sich librigens aus einer fast 40 Jahre alten
Verwaltungsrichtlinie, die nach unserer Auffassung nicht mehr zeitgemal ist und

rechtlich unverbindlich.

Wir fordern: Es muss konkrete gesetzliche Regelungen geben, die Anbietern
vorschreiben, dass Packungen vollstandig zu fiillen sind und nur bei technisch
begriindeten Ausnahmen im Einzelfall davon abgewichen werden darf. Denn: Nach

aktuellen Angaben der Deutschen Umwelthilfe verursachen die Deutschen europaweit



den meisten Verpackungsmiill, und Luftpackungen sind ein Teil dieses Problems. Sie
belasten die Umwelt, weil Ressourcen verschwendet werden, und die

uberdimensionierten Behaltnisse den Transport ineffizienter machen.

Pralinen: Ein Hauch von Luxus mit viel Luft

Fur Pralinen in Blisterpackungen sind die Richtlinien besonders groRziigig. Demnach
dirfen solche Verpackungen im Verhaltnis zum Inhalt bis zu sechsmal so groR sein.
Beispiel: Wiegen die Pralinen 100 Gramm, darf das Verpackungsvolumen bis zu 600
Milliliter betragen. Das entspricht einem zugelassenen Luftanteil von maximal 83
Prozent. Das reizen viele Hersteller wie Mondeléz mit seinen Milka ,Alles Gute Pralines*
gerne aus. Etwa 70 Prozent Luft stecken in dieser Packung mit Schoko-Kleeblattern. Da

kann auch mal ein Pralinenplatz im Karton leer bleiben.

UNSER TIPP




Achten Sie beim Kauf von Pralinen in Packungen mit Einsatz (Blisterpackungen) auf die
Fullmenge und den Grundpreis und lassen Sie sich nicht von den oft liberdimensionierten

Verpackungen beeindrucken.

Kosmetik: Mehr Luft als Inhalt

Viele Kosmetika stecken in Tiegeln mit iberdicken Wandungen, haben hochgezogene
Boden oder befinden sich in Umverpackungen mit Sockel und tauschen so mehr Inhalt
vor. Das bedeutet aber nicht, dass diese Packungen automatisch Luftpackungen sind.
Ohne Umverpackungen diirfen etwa Tiegel oder Tube bei Korperpflegemitteln dank
einer uber 30 Jahre alten Richtlinie je nach Gewicht bis zu dreimal so groRB sein wie ihre

Fiillmenge (bis zu 66 Prozent Luftanteil).

Doch sobald auf der Umverpackung die Innenverpackung, also zum Beispiel Tiegel oder
Tube, in ,natirlicher GroRe“ dargestellt ist, gilt selbst dieser Richtwert nach einer 40
Jahre alten Verwaltungs-Richtlinie nicht mehr. Dann kann das Behaltnis fur Creme & Co

noch viel kleiner sein.

UNSER TIPP

Schauen Sie sich beim Kauf von Kosmetika genau die Umverpackung an und suchen Sie
nach Abbildungen, die das Produkt — ob als Foto oder grafische Darstellung - in
OriginalgroRe zeigen. Uberpriifen Sie die Fiillmenge und 6ffnen Sie, wenn es moglich ist, die

Umverpackung, um sich den Inhalt ,in echt” anzuschauen.

Minipackungen in grof3en Beuteln

Viele Beschwerden bekommen wir zu Verpackungen (meist Beuteln), die wiederum
»Minipackungen“ enthalten. Ein Paradebeispiel sind die Skittles von Wrigley, aber auch

Smarties von Nestle, M&M's von Mars oder Pick up-Kekse von Bahlsen.



Mit diesen Produkten produzieren die Hersteller per se schon viel Miill. Zu allem Ubel
sind die Packungen aus unserer Sicht jedoch auch noch unzureichend gefillt. Das
Eichamt Fellbach sieht das anders. Nach Einschatzung der Behorde liegt in diesen
Fallen kein Verstol3 gegen die allgemeinen Vorgaben vor. Dennoch denken wir, dass

dieser Verpackungsmiull unnotig ist und reduziert werden konnte.




Waschmittel: In viel zu grof3en Kartons und Flaschen

Viele Menschen argern sich tiber Fliissigwaschmittel in iiberdimensionierten Flaschen
oder Pulver in zu groRen Kartons - vor allem in Jumbopackungen (XXL) -, die nur zu zwei
Dritteln gefullt sind. Doch etliche davon sind rein rechtlich keine Luftpackung. Warum?
Die Vorgaben zum Eichrecht gelten zum Zeitpunkt der Abfiillung. Das hat vor allem
Auswirkungen fur pulverformige Waschmittel bzw. Lebensmittel, die im Laufe des
Transports und der Lagerung zusammengeriittelt werden, so dass ein noch groRerer
Luftraum im Karton entsteht und Verbraucher im Supermarkt dann eben doch
Packungen mit mehr als 30 Prozent Luft vorfinden.

GUT ZU WISSEN

Bei Waschmitteln sind Jumbopackungen haufig die schlechtere Wahl. Teilweise sind sie
weniger konzentriert und haben viele Fullstoffe, so dass pro Waschgang mehr Waschmittel

benotigt wird. Das ist eine unnotige Belastung der Umwelt.

Vor allem groRe Konzerne wie Henkel und Procter & Gamble, die sich auf dem Papier so
sehr fiir Nachhaltigkeit und Verantwortungsbewusstsein stark machen, sind hier
unseres Erachtens in der Pflicht. Denn: Durch Luftpackungen werden Ressourcen
verschwendet, fiir den Transport der Produkte wird mehr Platz und damit mehr
Kraftstoff bendtigt. Und warum sind die Mehl- und Reistiiten eigentlich immer voll,

Waschmittel aber praktisch immer nur unzureichend befullt.

Kann man sich gegen ,luftige* Packungen wehren?

Die schwammigen Regelungen sind fiir Verbraucherinnen und Verbraucher ein
schwieriges Unterfangen. Wehren konnen Sie sich trotzdem: Wenn Sie den Verdacht

hegen, eine ,Luftpackung” gekauft zu haben, informieren Sie uns. Wir werden das

Produkt einkaufen, bewerten und veroffentlichen.


https://www.vzhh.de/luftpackung-melden

Wenn Sie wollen, dass rechtliche Schritte gegen den Hersteller und sein besonders
luftig verpacktes Produkt eingeleitet werden, wenden Sie sich an Ihr zustandiges
Eichamt, um das Produkt dort liberpriifen zu lassen. Gegebenenfalls kann es sinnvoll
sein, eine Beschwerdeprobe abzugeben. Ob es zu einer Beanstandung durch das
Eichamt kommt, hangt letztendlich von der Art des Produkts bzw. der technischen
Fullhohe ab. Falls tatsachlich ein VerstoB gegen die gesetzlichen Vorgaben vorliegen
sollte, wird das Eichamt rechtliche Schritte einleiten.

 Ubersichtskarte mit Kontaktdaten aller Eichamter in Deutschland

Was sagen die Gerichte zu Luftpackungen? Vor einigen Jahren fallte das
Oberlandesgericht Frankfurt ein aus unserer Sicht vollkommen an der Realitat
vorbeigehendes Urteil, was jedoch heute immer noch Bedeutung hat. Es lie3 Herstellern
einen sehr weiten Spielraum und erlaubte den Vertrieb einer Gewurzmischung, deren
verschweilSter Plastikbeutel zur Halfte mit Luft gefiillt war. Auch eine derartige ,halbe
Fullmenge* stelle keinen WettbewerbsverstoB dar, wenn man sehen oder ertasten
kdnne, dass die Verpackung zu einem erheblichen Anteil nur Luft enthalt (Urteil vom 21.
Oktober 2008, Az. 14 U 240/07). Wir meinen: Es ist niemandem zuzumuten, jede Packung
nach dem Inhalt zu betasten. Abgesehen davon verbessert das sicherlich nicht die
Qualitat von Chips oder ahnlichen Produkten und kann daher auch nicht im Sinne der
Hersteller sein.

Auch der Bundesgerichtshof (BGH) hat eine Klage wegen iibergroBen
Kosmetikverpackungen nicht im Sinne der Konsumentinnen und Konsumenten
entschieden (Urteil des Bundesgerichtshofs vom 11. Oktober 2017, Az. | ZR 78/16). Das
oberste Gericht hob ein Urteil des Hanseatischen Oberlandesgerichts auf, das der Firma
Beiersdorf untersagte, die Gesichtscremes ,Nivea Teint Optimal Anti-Age Tagespflege
Soja“ und ,Nivea Teint Optimal Anti-Age Nachtpflege Soja“ in irrefiihrender
PackungsgrofRe in den Verkehr zu bringen. Nach Auffassung des BGH werden die
Kundinnen und Kunden bei den beiden Produkten weder tber die Fiillmenge noch die
GroRe des in der Verpackung enthaltenen Tiegels getauscht: Weitere Infos:
Veroffentlichung der Wettbewerbszentrale zum Gerichtsurteil

Im Mai 2024 jedoch fallte der Bundesgerichtshof ein verbraucherfreundliches Urteil. Er
untersagte dem Kosmetikhersteller L'Oréal, ein Waschgel weiterhin online als

Mogelpackung in den Verkehr zu bringen. Abgebildet war eine auf dem Kopf stehende


https://www.eichamt.de/path/app/?rq_AppGuid=DA9E31799DA734E3974D50F131E0C835701C1DA1&rq_TargetPageGuid=0DF2EE297C304EDBF3036E53391A25EC410CD4B6&rq_RecId=3338&rq_Layout=Eichamt.de#{1}
https://www.wettbewerbszentrale.de/beiersdorf-darf-cremes-nicht-mehr-in-irrefuehrender-packungsgroesse-anbieten-wettbewerbszentrale-sieht-in-urteil-signalwirkung-fuer-kosmetikindustrie/

Verpackung. Erst durch Umdrehen der Tube - also nach dem Kauf zu Hause - lief sich
feststellen, dass diese nur teilweise befiillt war. Die Tube war ohne Grund
uberdimensioniert und tauschte somit mehr Inhalt vor. Die Verbraucherzentrale Baden-
Wirttemberg sah darin eine Irrefilhrung und reichte nach erfolgloser Abmahnung Klage

gegen das Kosmetikunternehmen L'Oréal ein. Weitere Infos: Veroffentlichung der

Verbraucherzentrale Baden-Wiirttemberg zum Gerichtsurteil

Was ist mit Unterfillung?

Auch die Unterfullung von Verpackungen - das heif3t weniger Inhalt als angegeben - ist
ein Problem. Doch fiir die Fiillmenge von Fertigpackungen gibt es sogenannte
Toleranzgrenzen. Das heiRt: Wenn das Gewicht einzelner unterfullter Packungen durch
andere ,lbergewichtige” Packungen wieder ausgeglichen wird, kann der Inhalt einer
Packung auch geringer ausfallen als angegeben. Eine Fertigpackung mit einer
Nennfullmenge von 1.000 Gramm darf so beispielsweise um bis zu 15 Gramm zu leicht
sein, also 985 Gramm auf die Waage bringen. Es gilt das sogenannte

Mittelwertsprinzip. Unterfiillte Produkte untersucht ebenfalls Ihr zustandiges Eichamt.

Die Dimension einer systematischen Unterfiillung wird leicht unterschatzt. Dabei kann
schon ein Gramm weniger, das kaum storen wird, einen riesigen finanziellen
Unterschied machen. So hat ein Schokoladenhersteller zum Beispiel eine tagliche
Produktion von 2,5 Millionen 100-Gramm-Tafeln an 200 Arbeitstagen im Jahr. Bei einer
Unterfullung von nur einem Gramm und einem Ladenpreis von 99 Cent zahlen die

Verbraucherinnen und Verbraucher 5 Millionen Euro zu viel.

Wir fordern die Einfuhrung des Mindestmengenprinzips. Dann musste jede einzelne

Fertigpackung mindestens die angegebene Nennfiillmenge enthalten.

Neuigkeiten zum Thema

29. Mai 2024: Bundesgerichtshof starkt Verbraucherschutz bei
Luftpackungen


https://www.verbraucherzentrale-bawue.de/pressemeldungen/presse-bw/bundesgerichtshof-gibt-verbraucherzentrale-recht-95837
https://www.verbraucherzentrale-bawue.de/pressemeldungen/presse-bw/bundesgerichtshof-gibt-verbraucherzentrale-recht-95837

Mit einem wegweisenden Urteil schiitzt der Bundesgerichtshof (BGH) Verbraucherinnen
und Verbraucher besser vor Mogelpackungen - speziell beim Einkauf im Internet. Die
Verbrauchzentrale Baden-Wiirttemberg hat dieses erfreuliche Urteil erstritten.

Das Kosmetikunternehmen L'Oréal hatte liber das Internet ein Waschgel beworben und
verkauft. Abgebildet war eine auf dem Kopf stehende Verpackung. Erst durch Umdrehen
der Verpackung - also nach dem Kauf zu Hause - liel8 sich feststellen, dass diese nur
teilweise befiillt war. Die Tube war ohne Grund liberdimensioniert und tauschte somit
mehr Inhalt vor. Die Verbraucherzentrale sah darin eine Irrefihrung der
Verbraucherinnen und Verbraucher und reichte nach erfolgloser Abmahnung Klage

gegen L'Oréal ein.

Zunachst wiesen das Landgericht und das Oberlandesgericht Diisseldorf die Klage
jedoch zuriick. Der BGH entschied aber anders und untersagte in der Revision den
Verkauf dieser Mogelpackung im Internet. Fazit: Der Vertriebsweg spielt keine Rolle:
Mogelpackung bleibt Mogelpackung - egal wie ein Produkt in den Verkehr gebracht

wird.

Zitat aus der Pressemitteilung des Bundesgerichtshofs Nr. 119/2024

.(...) Die beanstandete Internetwerbung fiir das Waschgel verst6l3t gegen 8 5 Abs. 1 und 2
Nr. 1 UWG. Eine wettbewerblich relevante Irrefiihrung Uber die relative Flllmenge einer
Fertigpackung liegt unabhangig von dem konkret beanstandeten Werbemedium
grundsatzlich vor, wenn die Verpackung eines Produkts nicht in einem angemessenen
Verhaltnis zu der darin enthaltenen Fullmenge steht. Dies ist hier der Fall, da die
Waschgel-Tube nur zu etwa zwei Dritteln gefillt ist und weder die Aufmachung der
Verpackung das Vortauschen einer grof3eren Fullmenge zuverlassig verhindert noch die
gegebene Fullmenge auf technischen Erfordernissen beruht. (...)"

Wir begriiBen das Urteil des Bundesgerichtshofs, denn Verbraucherinnen und
Verbraucher mussen auch in Online-Shops vor den Fiillmengentricksereien der
Hersteller geschutzt werden. Im Internet haben sie Uberhaupt keine Chance, ein

Produkt anzufassen oder zu drehen, um festzustellen, wie gut es gefiillt ist.

Auch wir mahnen regelmaRBig Firmen ab oder verklagen sie, wenn diese keine
Unterlassungserklarung unterschreiben. Melden Sie uns gerne Luftpackungen, liber die
Sie sich geargert haben: H Luftpackung meldenWir schauen uns Ihren Fall genauer an!



https://www.verbraucherzentrale-bawue.de/pressemeldungen/presse-bw/bundesgerichtshof-gibt-verbraucherzentrale-recht-95837
https://www.verbraucherzentrale-bawue.de/pressemeldungen/presse-bw/bundesgerichtshof-gibt-verbraucherzentrale-recht-95837
https://www.bundesgerichtshof.de/SharedDocs/Pressemitteilungen/DE/2024/2024119.html
https://www.vzhh.de/luftpackung-melden

16. April 2024: ,Reines Aktiv Natron* von Heitmann erfolgreich
abgemahnt

Eine Luftpackung weniger! Wir haben erfolgreich die Firma Brauns-Heitmann
abgemahnt. Das Produkt ,Reines Aktiv Natron“ war noch nicht einmal zur Halfte befullt.
Der Hersteller hat eine Unterlassungserklarung abgegeben und darf diese Packung nun

nicht mehr in dieser Form anbieten.

Wir bleiben bei diesem wichtigen Thema weiter am Ball. Melden Sie uns gerne
Luftpackungen, tiber die Sie sich geargert haben: H Luftpackung meldenWir schauen uns

Ihren Fall genauer an!

Leider sind die gesetzlichen Vorgaben zu Luftpackungen so lasch, dass wir nicht gegen
jede Trickserei vorgehen konnen. Da bleibt oft nur ein Rat: Lassen Sie Produkte mit zu
viel Luft konsequent im Regal stehen und beschweren Sie sich bei den Herstellern.

Dafuir konnen Sie unseren kostenlosen Musterbrief nutzen.

Karton noch nicht einmal zur Halfte befiillt!

~ Sosieht
es im Karton

‘T ! Die Firma Brauns-Heitmann hat sich
gegeniiber der Verbraucherzentrale
Hamburg verpflichtet, diese Packung
so nicht mehr anzubieten.

verbraucherzentrale
Wu/ﬁ



https://www.vzhh.de/luftpackung-melden
https://www.vzhh.de/media/4517

30. November 2023: Luftpackung , Focaccine“ bei Aldi nach
Abmahnung nicht mehr erlaubt

Die Nawarra SuBwaren GmbH hat sich uns gegenuber verpflichtet, das italienische
Knabbergeback ,Focaccine“ nicht mehr in einer liberdimensionierten Packung
anzubieten. Das Produkt war regelmaRig ein Saisonartikel bei Aldi Nord. Das Geback lag
auf Trays in zwei Plastikkammern, die maximal zur Halfte befullt waren. Ein Karton
schutzte das Ganze als Umverpackung. Nach den Vorgaben der
Fertigpackungsverordnung ist das nicht erlaubt, weil Verbraucherinnen und
Verbraucher getauscht werden konnen. Das hat auch die von uns abgemahnte Firma

eingesehen.

Melden Sie uns gerne Luftpackungen, iiber die Sie sich geargert haben: | Luftpackung
melden. Wir schauen uns lhren Fall genauer an!

Luftpackung “Focaccine” bei Aldi erfolgreich abgemahnt!

So sieht
es im Karton
aus!

Das Knabbergebdck
darf in dieser
iiberdimensionierten
Packung nicht mehr
angeboten werden!

HHarburg

12. Juni 2023: Wieder aktuelle Beispiele fur Luftpackungen

Jeden Tag trudeln bei der Verbraucherzentrale Hamburg Beschwerden zu Luftpackungen
ein, bei denen eine liberdimensionierte Verpackung mehr Inhalt vortauscht. Doch nicht
nur dariiber kann man sich argern, auch der unnotige Verpackungsmiill, fiir den
wertvolle Ressourcen verschwendet werden, kann einen auf die Palme bringen. Wir

stellen euch drei aktuelle Beispiele vor:


https://www.vzhh.de/luftpackung-melden
https://www.vzhh.de/luftpackung-melden

1. Die Lachs Frischkase Roéllchen von Wechsler geben zwar auf der Vorderseite an,
dass nur vier Rollchen enthalten sind. Durch das kleine Sichtfenster ist aber nicht
klar erkennbar, wie grof3 die Rollchen wirklich sind. Zwei weitere Rollchen wiirden
in der Packung locker Platz finden. Es ist bestimmt kein Zufall, dass kurz tiber dem
Sichtfenster die Leere beginnt.

2. Die Edle Bitter Schokoladentéafelchen von Hachez sind in einer groRen
Umverpackung untergebracht. Ungeordnet scheinen die einzeln verpackten
Tafelchen die Packung ganz gut zu fullen. Werden sie jedoch ordentlich
ubereinander gestapelt, bleibt noch genug Platz fur mindestens doppelt so viele
Tafeln.

3. Die GroRe der Shortbread Kekse von The Irish Shortbread Company ist von
auBen nicht erkennbar. Tatsachlich enthalt die Packung nur neun schmale Kekse.
Dabei ware in der Plastikschale Platz fur doppelt so viel Geback.

Leider sind die gesetzlichen Vorgaben zu Luftpackungen so lasch, dass wir nicht gegen
jede Trickserei vorgehen konnen. Da bleibt oft nur ein Rat: Lassen Sie Produkte mit zu
viel Luft konsequent im Regal stehen und beschweren Sie sich bei den Herstellern.

Dafuir konnen Sie unseren kostenlosen Musterbrief nutzen.

ACHTUNG, LUFTPACKUNGEN!

© Verbraucherzentrale Hamburg | Juni 2023 | Bildmotiv: erbraucherzentrale Hamburg

6. Oktober 2022: Stichprobe zeigt hohen Luftanteil in
Lebensmittelverpackungen

Unsere Stichprobe mit 15 Lebensmitteln zeigt, dass immer noch viele Produkte zu viel
Luft enthalten. Zwischen 50 und 95 Prozent liegt der geschatzte Luftanteil bei den


https://www.vzhh.de/media/4517

beispielhaft auf Basis von Verbraucherbeschwerden ausgewahlten Waren. Mit

Rontgenbildern. I Weiterlesen

Vltamm B12
1000 mcg

NAHRUN ANZUNGSMITTEL

Nutraceutical Corp.
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Vitamin B12 1000 mcg
Fiillmenge: 3 g (50 Stiick)
Luftanteil: 95 % (geschatzt)
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https://www.vzhh.de/themen/mogelpackungen/luftpackungen/achtung-bei-diesen-produkten-kauft-man-viel-luft
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Colussi S.p.A.
Ricciarelli Fiillmenge: 120 g (6 Stiick)
Sapori Almond Pastry Luftanteil: 65 % )

Lizza GmbH

Lizza

Low Carb Apfel-Nuss
Tassenkuchen
Fiillmenge: 70 g
Luftanteil: 65 % (-

Unilever Deutschland
Knorr Fiillmenge: 156 g
Schinken Hornli Luftanteil: 65 %




Crastan Spa fiir
Denree GmbH
Denree

Trink Kakao
Fiillmenge: 400 g
Luftanteil: 60 % (

Kraft

6668

Henkel Wasch- und

Reinigungsmittel GmbH

Somat Fiillmenge: 422,4 g (22
Gold Luftanteil: 60 % (s

Mister:

3

Dragierte Mandeln
Dunkle Schokolade mit
Kaffee

Lidl Stiftung & Co. KG
Mister Choc Fiillmenge:
Dragierte Mandeln Luftanteil: 60 %




-30%

| WENIGER FETT™

Barilla Sverige AB
Wasa

Tasty Snacks Paprika

Bahlsen
Bahlsen
Waffeletten Minis

Dr. Oetker GmbH
Trendy Cakes
Naked Cake
Fiillmenge: 285 g
Luftanteil: 50 % (cesc

J/GHNE PALMOL
/1M OFEN GEBACKEN

Fiillmenge: 150 g
Luftanteil: 55 %

WAFFELETTEN
MiNis

\LLE
ScroKe ;\sfggle;/




fein

Pulver zum Einnehmen

Traditionell angewendet
Heilerde-Gesellschaft als mild wirkendes
Luvos Just GmbH & Co. KG HeEli
Luvos Sodbrennen
Heilerde 1 fein 400 sdurebedingten
Fiillmenge: 400 g Magenbeschwerden
Luftanteil: 50 % Durchiall

DATTELRIEGEL

Penny-Markt GmbH
Natur Gut Fiillmenge: 150 g (5 Stiick)
Bio Dattelriegel Luftanteil: 50 % 7

Theodor Kattus GmbH
Fuego Fiillmenge: 150 g
Tortilla Chips Chili Luftanteil: 50 % G




Wander GmbH

Ovomaltine v
D LRl MIT KAKAO® UND MALZ '§
Fullmenge: 500 g 'KAKAD STAMMT AUS WEST-AFRIKA
Luftanteil: 50 % (zeschatzt

13. Mai 2022: Viel Luft statt Bircher Musli bei Lidl

In einem Musli der Lidl-Eigenmarke Crownfield steckt weniger Inhalt als man von auBen
vermuten konnte. Deshalb hat die Verbraucherzentrale das Bircher Musli zur
Mogelpackung des Monats Mai 2022 gekiirt. Was wir gegen diese Irrefiihrung von Lidl
unternommen haben und welche liberraschende Wendung es bei diesem Bircher Misli

gibt, lesen Sie hier.

1. November 2021: Immer noch zu viele Luftpackungen

Die Hinweise zu Luftpackungen reiRen nicht ab. Uns erreichen regelmaRig Meldungen
von Verbraucherinnen und Verbrauchern, die sich hinters Licht gefiihrt fiihlen. Wir
haben hinter die Verpackung von drei aktuellen Beispielen geschaut und diese

exemplarisch veroffentlicht.


https://www.vzhh.de/themen/mogelpackungen/mogelpackung-des-monats/viel-luft-statt-bircher-muesli-bei-lidl

ACHTUNG,
LUFTPACKUNGEN!

o www.vzhh.de/luftpackung-melden
| PRA| i
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13. September 2021: Drei Millionen Mulltonnen weniger
Verpackungsmull moglich

Bei liberdimensionierten Verpackungen bestehen Einsparpotenziale zwischen 3 Prozent
und 27 Prozent. Das entspricht jahrlich drei Millionen Miilltonnen a 240 Liter, wie eine
Studie des Instituts fiir Energie- und Umweltforschung und der Gesellschaft fiir
Verpackungsmarktforschung im Auftrag des Verbraucherzentrale Bundesverbands (vzbv)
ergeben hat. Die Studie hat unterschiedliche Bereiche im Verpackungsmarkt unter die
Lupe genommen, liber die sich Verbraucherinnen und Verbraucher regelmaRig bei den
Verbraucherzentralen und der Stiftung Warentest beschweren. Dazu gehoren etwa
Teebeutel, Waschmittelpackungen oder Beutel fiir SiiBigkeiten. Weiterlesen

5. Mai 2021: Verbraucherschutzministerkonferenz beschaftigt sich mit
Luftpackungen

Luftpackungen bleiben ein Dauerbrenner bei uns. Wir erhalten seit Jahren Beschwerden
zu uberdimensionierten Verpackungen, doch es tut sich seit Jahren nichts. Ganz im
Gegenteil, wir haben den Eindruck, es gibt immer mehr tGbertrieben groRRe
Verpackungen. Nun befasst sich die Verbraucherschutzministerkonferenz Anfang Mai
auf Initiative Hamburgs noch einmal mit diesem Thema. Das ist gut so, denn


https://www.vzbv.de/pressemitteilungen/drei-millionen-muelltonnen-weniger-moeglich

Luftpackungen sind nicht nur eine Irrefiihrung, sondern sie verschwenden auch
wertvolle Ressourcen. Das muss sich andern! Wir fordern strengere Gesetze, damit es

Verpackungen wie diese auf dem Bild bald nicht mehr gibt.

ACHTUNG,
LUFTPACKUNGEN!

www.vzhh.de/luftpackung-melden
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24. Februar 2021: Waschmittelhersteller Unilever abgemahnt

Wir haben die Unilever Deutschland GmbH erfolgreich wegen einer

iiberdimensionierten Verpackung fiir das Waschmittel »OMO Intensive Leuchtkraft /

Variante XXXL - 100 Waschen« abgemahnt. Das Produkt, dessen Karton nur etwa zur
Halfte mit Inhalt gefiillt ist, darf in dieser Form ab 1. April 2021 nicht mehr direkt an

Kunden verkauft werden.

Wer den Deckel des Waschmittels zu Hause offnet, argert sich. XXXL ist hochstens der
Luftanteil und nicht der Inhalt der Packung! Weil die Packung aus festem Karton ist und
es kein Sichtfenster gibt, haben Konsumenten keine Moglichkeit, die Fiillhohe des

Produkts vor dem Kauf zu erkennen.

6. Juli 2020: Drei aktuelle Luftpackungen


https://www.vzhh.de/presse/unilever-darf-waschmittel-nicht-mehr-ueberdimensioniertem-karton-verkaufen
https://www.vzhh.de/presse/unilever-darf-waschmittel-nicht-mehr-ueberdimensioniertem-karton-verkaufen
https://www.vzhh.de/presse/unilever-darf-waschmittel-nicht-mehr-ueberdimensioniertem-karton-verkaufen

Heute prasentieren wir drei besonders dreiste Luftpackungen, die mehr Inhalt

vortauschen als tatsachlich drin ist.

1. Die GroRe des kleinen Flaschchens Cannabisdl von CANOBO ist von auBen nicht
erkennbar. Die Flasche ist sogar so klein (10 Milliliter), dass sie extra in der
Verpackung fixiert werden muss. Mehr als geschatzt 95 Prozent Luft sind im

stolzen Preis von 19,99 Euro mit inbegriffen.

2. Die Hefe von Moreno protzt ebenfalls mit einer groBen Umverpackung. Drin sind
aber nur neun kleine Tiitchen, die auch in einer halb so groBen Packung genug

Platz gefunden hatten.

3. Das Omo-Waschpulver im XXXL-Format von Unilever. XXXL ist hierbei lediglich
die AuRenverpackung. Offnet man den Karton, ist man doch mehr als erstaunt. Viel
Luft statt reichlich Waschmittel. Waschmittelhersteller verweisen oft auf technisch
bedingte Fiillhohen. Diese Ausrede lassen wir aber bei rund 20 Zentimeter Luft

nicht gelten.

Klar ist: Ohne Rucksicht auf unsere endlichen Ressourcen nutzen Hersteller
uberdimensionierte Verpackungen immer noch, um Verbrauchern mehr Inhalt
vorzutauschen. Solange es keine konkreten Gesetze gibt, wird sich daran wohl leider

auch nichts andern. Die Politik ist gefragt!

Die neuesten Luftnummern - dreist und unnétig

XXXL OMO Waschpulver:
Die Verpackung ist XXXL, aber der Inhalt maximal L.

Hefe Lievito von Moreno:
So ein groer Karton fiir neun kleine
Tiitchen Hefe. Unndtig und irrefiihrend.

| Cannabisdlvon CANOBO:
. Die kleine Flasche muss sogar ,,angeschnallt®
~_ werden, damit sie nicht in der groBen Verpackung

herumfliegt. verbraucherzentrale
hwitter.com fvzh IS

20. Dezember 2019: Aktuelle Beschwerden von Verbrauchern



Tagtaglich bekommen wir E-Mails von Verbrauchern zu iibergroRen Packungen mit
wenig Inhalt. Sie prangern zu Recht die Miillflut und die Ressourcenverschwendung an.
Oftmals tauschen die Umverpackungen auch mehr Inhalt vor als tatsachlich drin ist. Das

sind die aktuellsten Beispiele.

LUFTVERPACKUNGEN: GROBE VERPACKUNG —WENIG INHALT

Gourmet finest Cursine
Himbeere-Rose
Friichtetee
Aldi Std

LUFTVERPACKUNGEN: GROBE VERPACKUNG -WENIG INHALT

Kolin
Msli Bircher
-Frucht-




LUFTVERPACKUNGEN: GROBE VERPACKUNG -WENIG INHALT

Maretti
Bruschette Chips
ltalian Style

LUFTVERPACKUNGEN: GROBE VERPACKUNG -~WENIG INHALT

Michel
Organic Drinking
Chocolate Powder

verbraucherzentrale

L Oréal
SUGAR SCRUBS
WAKE-UP PEELING

20. November 2018: Mullflut im Supermarkt



Immer mehr Menschen fragen sich, wie sie weniger Miill produzieren konnen. Das ist gar
nicht so einfach, denn in den Supermarktregalen stehen noch immer tibergroRRe
Verpackungen mit wenig Inhalt. Wir haben insgesamt 14 Produkte im Rontengerat
durchleuchten lassen. Die meisten waren nicht einmal zur Halfte befullt. Unsere
Rontgenbilder zeigen: Zahlreiche Verpackungen von Fertiglebensmitteln und

Drogerieartikeln enthalten noch immer viel zu viel Luft. Weiterlesen

Verpackungsmll
l ohne Inhalt

LOWEARS

HIGH PROTEIN

CHIPS

Verpackung
mit Inhalt

verbraucherzentrale

Bildmaterial: Verbraucherzentrale Hamburg
© Verbraucherzentrale Hamburg e. V. | www.vzhh.de | facebook.com/vzhh | twitter.com/vzhamburg | November 2018

28. Marz 2018: Kruger Chai Latte - Luft statt Zucker

Wie macht man mit ,weniger Zucker mehr Geld? Kruger zeigt uns, wie das geht. Einfach
am Instant-Pulver samt Zucker sparen, die sowieso iibergroRe Packung nicht
verkleinern, obwohl noch weniger drin ist und zu guterletzt den Preis beibehalten. Das

nennen wir eine tolle Geschaftsidee... Weiterlesen

KRUGER: »WENIGER SUB«, WENIGER DRIN, WENIGER CHAI LATTE

0 ZRUCES Chai atte ---* Pulvermenge pro Tasse
P -

v schrumpft extremvon 25 g
-4 u e (normal) auf 14 g (weniger
! ' ' Kl sii}) und dadurch auch der
chad Yatte Char Yatte Zuckergehalt.

TurYANILLE-ZIMT YANILLE-ZIMT; o 2 q A
b Cluichon enigersB SO o O |  Karton ist nicht einmal zur

Hélfte gefiillt.

-3 Geringere Menge zum
gleichen Preis macht,,Chai
Latte weniger sii3“ fast 80 %
teurer als den normalen,,Chai
Latte* von Kriiger,

U



https://www.vzhh.de/node/2993
https://www.vzhh.de/node/2771

8. Dezember 2017: Kaufland Keksdose jetzt mit weniger Luft

Erfolg fiir die Verbraucher: Im Dezember 2016 hatten wir die ,Exquisit Gebackselection*
von Kaufland als Luftpackung entlarvt. 230 Gramm Kekse verloren sich in der
,Geschenkdose”, die eine Blistereinlage mit Sockel enthielt, so dass die Dose mit einer
Lage Kekse voll erschien. Wir hatten Kaufland deswegen abgemahnt. Die Abmahnung
hat Kaufland zwar nicht unterschrieben, aber Verbesserungen in Aussicht gestellt. Und
oh Wunder, jetzt passen 400 Gramm in die gleiche Dose — und es ist immer noch genug
Platz drin. Das sind fast 75 Prozent mehr Kekse - neue Sorten sind auch dazu
gekommen. Der Preis ist mit 3,99 Euro Euro gleichgeblieben. Unterm Strich sind die

Kekse jetzt sogar liber 40 Prozent giinstiger. Geht doch Kaufland! Warum nicht gleich so?

KAUFLAND GIBT BEI LUFTVERPACKUNG NACH
LUFT RAUS UND MEHR KEKSE REIN

verbraucherzentrale

EXQUISIT |

Ausgepackt und |
zusammengerlickt -
ohne
Blisterverpackung

¢4
| www.vzhh.de | facebook.com/vzhh | Dezember 2017

28. April 2017: Oreo Crispy & Thin Luftpackung kaschiert hohen Preis

Oreo hat eine neue Kekssorte kreiert. ,,Crispy & Thin“ heil$t sie und liegt seit einigen
Wochen im Supermarkt. Wir meinen: Diese ,Produktinnovation” ist eine echte
Mogelpackung! Die Rezeptur ist gegeniuiber den normalen Oreo-Keksen praktisch
unverandert - jeder einzelne Keks ist nur deutlich diinner. Stapelt man den



Packungsinhalt ibereinander, so sieht man das ganze AusmaR der Schummelei. Nur die
Halfte der Umverpackung ist mit Keksen befiillt. Insgesamt sind es 16 Kekse mit

einem Gewicht von 96 Gramm. Beim ,Klassiker“ bekommt man mit 154 Gramm deutlich
mehr Keks fiirs Geld. Denn: Der Preis fur beide Produkte ist im Handel identisch, bei
Real kosten die Packungen zum Beispiel 1,69 Euro. Das macht die neue Sorte ,Crispy &
Thin“ unterm Strich liber 60 Prozent teurer. Erkennbar ist diese Trickserei aufgrund der

Packungsgestaltung kaum. Ein Schelm, wer Boses dabei denkt...

OREO ,,THIN & LUFTIG*
JETZT ALS ,,HALBES PORTIONCHEN* ZUM GLEICHEN PREIS

60% |
teurer ® §

verbraucherzentrale

27. Februar 2017: Luftpackung Bensdorp Kakao

Selten haben sich so viele Menschen uiber ein Produkt bei uns beschwert wie in den
letzten Wochen liber den ,Bensdorp Kakao“ der Firma Stollwerck. Auf unseren
Schreibtischen tiirmen sich die leeren Kartons alter und neuer Kakaoverpackungen.

Warum all die Aufregung?

Stollwerk hat die Umverpackung seines Kakaopulvers deutlich - und zwar um 65 % -
vergrofRert, der Inhalt blieb mit 125 Gramm aber unverandert. Eine echte Luftpackung!
Unsere Rontgenbilder zeigen das ganze Elend. In einer Stellungnahme antwortete uns
Stollwerck: Die VergroRerung der Packung sei technisch bedingt. Die alte Verpackung
mit einem gefalteten Innenbeutel hatte zu vielen Reklamationen gefiihrt, weil der Kakao
zu leicht zwischen Beutel und Schachtel gelangen konnte. Zusatzlich sei der

Innenbeutel nun versiegelt. Uns liberzeugt diese Antwort nicht vollstandig. Wir meinen:



In den neuen Beutel wiirden trotz des neuen Verschlusses noch deutlich mehr Kakao

passen.

* Vollstandige Stellungnahme der Stollwerck GmbH

LUFTPACKUNG BENSDORP KAKAO:
Gleicher Inhalt in neuer Riesenverpackung

Bouny Dol
kKR = KAKAD

- PREMIUM-QUATITAT )

. @

Hotitacher Tesciion petrey ek 1840 Trnation proms sk 1840

125g 125g
KAKAO KAKAO

verbraucherzentrale

© Verbraucherzentrale Hamburg e. V. ® www.vzhh.de ® facebook.com/vzhh

© Verbraucherzentrale Hamburg

27. Februar 2017: Kandiszucker in gré3erer Packung


https://www.vzhh.de/media/956

© Verbraucherzentrale Hamburg

Die Packung, Brauer Kandis“ der Firma Studzucker AG ist ,,gewachsen”, obwohl gleich
viel drin ist. Der Hersteller antwortete: ,,Gedndert wurde die GroRe der ,,Offnungs-
/Ausschiittlasche” der Packung. Damit entsprechen wir dem ausdriicklichen Wunsch
zahlreicher Verbraucher/-innen, die Packung im Haushalt besser entleeren zu konnen.”
Diese Argumentation uberzeugt uns nicht, denn andere Packungen wie etwa Salz, die

auch eine Offnungslasche haben, sind deutlich besser gefiillt.

* Vollstandige Stellungnahme von Siidzucker AG

8. Dezember 2016: Untersuchung von Luftpackungen mit
Rontgenaufnahmen


https://www.vzhh.de/media/957

Lebensmittel- und Kosmetikpackungen sind haufig liberdimensioniert und enthalten zu
viel Luft. Wir haben in Zusammenarbeit mit dem Eichamt Fellbach stichprobenartig
Produkte untersucht, tiber die sich Verbraucher bei uns beschwert hatten.

Die Rontgenbilder des Eichamtes zeigen eindrucksvoll, wie Verbraucher hinters Licht
gefuhrt werden und wie dringend geboten konkrete gesetzliche Regelungen sind. Wir

werden priifen, ob die untersuchten Packungen dem Eichrecht entsprechen.

* Luftpackungen: Untersuchungsergebnisse mit Rontgenbildern (Stand: 8. Dezember

2016)

Durchschnittlich 40 Prozent Luft enthielten die zwolf liberpriiften
Lebensmittelpackungen. Die Spannbreite fiir den Luftanteil lag zwischen 29 und 49
Prozent. Wir fragen uns, warum bei Risotto-Reis, Falafel-Mehl und Musli nicht moglich
sein soll, was beim Abfiillen von Mehl anscheinend problemlos klappt. Mehl-Tuten

werden ublicherweise ohne Luft verkauft.

Bei den Kosmetika-Produkten fielen doppelte Boden und Tiegel mit dicken Wandungen
auf. Viele Verbraucher fiihlen sich laut einer reprasentativen Befragung der
Verbraucherzentralen durch solche Tricks getduscht (76 Prozent) und wollen - auch aus

Umweltschutzgriinden - kleinere Verpackungen (80 Prozent).


https://www.vzhh.de/media/1026

© Verbraucherzentrale Hamburg

© Verbraucherzentrale Hamburg
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Spendet 24h intensive Feuchtlgkeit & beruhigt
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F 50ml

30. Juni 2015: Untersuchung mit Rontgenaufnahmen



Verpackte Fertiglebensmittel und Drogerieartikel enthalten haufig mehr Luft als vom
Gesetzgeber zugelassen. Das ergab eine Untersuchung, die wir gemeinsam mit dem
Eichamt Fellbach im Juni 2015 durchgefuhrt haben. Bei zwei Dritteln der Produkte, die
wir mittels Rontgenstrahlen durchleuchtet haben, wurden die Richtwerte fiir den

Luftanteil uberschritten.

Demnach lag der Luftanteil bei 15 der 24 gerontgten Verpackungen lber der prinzipiell
erlaubten 30-Prozent-Marke. Immerhin sieben Produkte erreichten sogar Werte von
mehr als 50 Prozent. Die drei Spitzenreiter der Untersuchung waren mit einem
Luftanteil von 68 Prozent ein ,Bio-Hagenbutten-Pulver” der Dr. Gros GmbH, mit 59
Prozent Luft die Geschirrspiiltabs ,Finish XXL Powerball Quantum® von Reckitt Benckiser
und mit ebenfalls 59 Prozent Luftanteil das ,Aptamil AR Andickungsmittel“ zur
Sauglingsernahrung von Milupa. Im Durchschnitt enthielten die 24 Produkte der
Stichprobe, uber die sich Verbraucher beschwert hatten, 38 Prozent Luft.

* Ubersicht mit allen Produkten der Untersuchung, inkl. Rontgenbildern (Stand: 30.
Juni 2015)
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1. Juni 2015: Viel Luft, viel Mull und wenig Kaffee in Kaffeekapseln
von Lidl


https://www.vzhh.de/media/1046

Nespresso*~Maschi

10 Kapseln

So luftig wie noch nie: 52 Gramm (!) Kaffee in einer Schachtel so voluminds wie ein
normales Packchen Kaffee mit 500 Gramm. Dazu ohne Ende Verpackungsmiill. Deshalb
war die Luftpackung mit den Kaffeekapseln Azzurro Lungo ,Bellarom” von Lidl unsere
Mogelpackung des Monats Juni 2015.

17. April 2015: Luftpackung Cenovis Gemiisebrihe

Ist das Glas halb voll oder halb leer? Jedenfalls voller Luft. 50 Prozent Luftanteil hat die
Gemusebruhe von Heirler Cenovis.

verbraucherzentrale




5. Mai 2011: Wie viel Luft steckt in unseren Verpackungen?

Bei einer Untersuchung im Mai 2011 haben wir festgestellt, dass drei von vier
Lebensmittelpackungen zu viel Luft enthalten. Luftanteile von bis zu 90 Prozent konnten
wir mit Hilfe von Rontgenaufnahmen aufdecken. Die Untersuchung wurde von der
Eichdirektion Nord durchgefiihrt; die Rontgenbilder hat ein vom Eichamt Fellbach
beauftragtes Institut erstellt.

Von 30 untersuchten Proben hatten 23 mehr als 30 Prozent Luftanteil, 9 davon sogar
mehr als 60 Prozent. Der Durchschnitt lag bei knapp 52 Prozent. Spitzenreiter war Nimm
2 Lolly von Storck mit 90 Prozent Luft, gefolgt von dem 3er-Pack Fisherman's Friend (88
Prozent) und den Reiskugeln Curry von Maggi mit 75 Prozent, die hier als

Rontgenaufnahme zu sehen sind.

* Die groBten Luftpackungen der Untersuchung mit Produktfoto, Rontgenbild und
Luftanteil (Stand: 5. Mai 2011)

* Gesamtibersicht der untersuchten Luftpackungen mit Produktfoto, Rontgenbild,

Luftanteil und Bewertung der Verbraucherzentrale Hamburg (Stand: 5. Mai 2011)

UNSER STANDPUNKT

Mal abgesehen davon, dass Sie als Verbraucherin oder Verbraucher beim Einkauf nicht
hinters Licht gefiihrt werden sollen, wirken sich Luftpackungen unseres Erachtens negativ
auf die Umwelt aus. Ressourcen werden verschwendet, uberflissiger Verpackungsmiull wird
produziert und der Transport der Lebensmittel ist weniger effizient. An die Fullmenge
angepasste Packungen konnten einen Beitrag zum Klimaschutz leisten. Wir wollen die

Hersteller zum Umdenken bewegen.

© Verbraucherzentrale Hamburg e. V.
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https://www.vzhh.de/themen/mogelpackungen/luftpackungen/wie-viel-luft-darf-der-

verpackung-sein



