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IM NAMEN DES VOLKES

In der Sache

Verbraucherzentrale Brandenburg e.V., vertreten durch d. Vorstand, dieser vertreten durch

den Vorstandsvorsitzenden Jochen Resch, Babelsberger Strale 12, 14473 Potsdam
' - Klager -

. |

 Rechtsanwaltin - o . Gz

gegen

PE D.igital GmbH, vertreten durch d. Geschaftsfiihrer Tim Schiffers, Henning Rénneberg und -
Marc Schachtel, Speersort 10, 20095 Hamburg ' ' :
' - Beklagte -

Prozessbevoliméchtigte:

r

Gz..-

erkennt das Landgericht. Hamburg - Zivilkammer 12 - durch den Vorsitzenden Richter am
Landgericht , die Richterin am Landgericht . und den Richter am Landgericht
‘ - .am 15.4.2021 auf Grund der miindlichen Verhandlung vom 8.2.2021 fir Recht:



l. Die Beklagte wird verurteilt, es bei Vermeidung eines vom Gericht fur jeden
Fall der Zuwiderhandluhg festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu EUR
250.000,00, ersatzweise - Ordnungshaft bis zu sechs Monaten oder
Ordnungshaft bis zu sechs Monaten, diese zu vollsirecken an den

- gesstzlichen Veriretern, zu unterlassen, in Partnervermittiungsvertragen die

nachfolgenden oder inhaltsgleichen Bestimmungen kumulatiy - als
Allgemsine Geschéftsbedingungen einzubeziehen sowie sich auf die
Bestimmungen bei deir Abwicklung derartiger Verirdge zu berufen

1. [Kiindigungsfrist] Die Premium-Mitgliedschaft ist ordentlich kindbar,
und zwar spétestens zwdif Wochen vor Laufzeitende.

2, [Verléngerung threr Premium-Mitgliedschait und Konditionen] thre
Premium-Mitgliedschaft veriéngert sich kiinftig automatisch jeweils
um weitere zwoif Monate.

wie aus Anlage K 2a undfoder K 2b und/oder K 2¢ ersichtlich.

L Die Beklégte wird verurteilt, an den Kidger EUR 220,00 nebst Zinsen in
Héhe von 5 Prozentpunkten Uber dem Basiszinssatz seit dem 7.7.2020 zu
zahlen:

I Die Kosten des Rechtsstreits hat die Beklagte zu traglen.

V. Das Urteil ist hinsichtlich Ziffer I. gegen Sicherheitsleistung in Héhe von °
EUR 5.000,00 und im Ubrigen gegen Sicherheitsleistung in Héhe von 110%
des jeweils volistreckbaren Betrages vorliufig vollstreckbar. '

Tatbestand

Die Parteien streiten tber Verlangerungsklausein in A!lgememen Geschaﬁsbedmgungen fir
PartnerschaftsvermIttlungsvertr‘age

Der Kiager ist in der vom Bundesamt fir Justzz in Bonn gefuhrten lListe qualifizierter
Einrichtungen nach § 4 UKIaG eingetragen. '




Die Beklagte unterhdit auf der Internetseite www.parshipde ein Onlineportal zur
Partnersdhaﬁsvermiﬂlung. Im Rahmen der Mitgliedsch-aft kdnnen sich Verbraucher bei der
Suche nach einem Partner entsprechende Vorschlage unterbreiten lassen. Dabei gibt es eine
kostenlose Basis-Mitgliedschaft und eine kostenpflichtige Premium-Mitgliedschaft.

tm Rahmen der kostenpflichtigen Premium-Mifgliedschaﬁ verwendet die Beklagte ‘die in
Anliage ‘K 1 enthalienen AGB (Stand: 29.3.2019). Ferner verwendet die Beklagte bei der
Vertragsanbahnung fur die Produkie ,Premium lite* (Laufzeit 6 Monate), ,Premium classic"
(Laufzeit 12 Monate) und ,Premium comfort" (L.aufzeit 24 Monate) die im Anllagenkonvotut K2
enthaltenen ,produktbezogenen Vertragsinhalte®, die im Rahmen des Bestellvorganges auf
der Webseite der Beklagten vom Kunden bestatigt werden mussen. Ziffer 5.2 der AGB
verweist hmswhtllch der Fnst fiir dle ordentiiche Kundigung auf ‘die produktbezogenen

- Yertragsinhalte.

Die produkibezogenen Vertragsinhalte (Anlage K 2) enthalten jeweils die .foigenden
streitgegenstandlichen Regelungen:

_,,Kiihdigungsfri"st Die Premium-Mitgliedschalt ist ordentlich kﬁndbar, und zwar spétesfens
zwolf Wochen vor Laufzeitende. '

Verléngerung Ihrer Premium-Miigliedschaft und Konditionen [hre Premium-
Mitgliedschaft verldngert sich kiinftig automatisch jeweils um weitere zwolf Monate zum Preis
von [..], es sei denn, Sie kiindigen ordentlich entsprechend der vorbenannten K L‘mdiguhgsfrist
zum Laufzeitende.”

Die monatlichen Preise im Falle der vorgenannten. Verlangerung betragen EUR 74,90
(Prem_ium lite), EUR 69,90 (Premium classic) und EUR 49,90 (Premium comfort).

Der Kiéiger ist der Meinung, die Beklagte verstofie mit der Kombination der beide’en Klausein
gegen § 30? Abs. 1 BGB, so dass ihm ein Unterlassungsanspruch nach § 1 UKlaG sowie ein
. Anspruch auf Ersatz der Abmahnpauschale nach § 5 UKIaGi.V.m. § 12 Abs.1 S. 2 UWG a F.
nebst Zinsen zustehe. Die beiden angegriffenen Kiausein seien in ihrer Gesamtschau
unwirksam. Denn die Kombination beider Klauseln fithre dazu, dass der Kunde etwa eine
JPremium classm"—Mltghedschaft mit verembar‘ter Erstlaufzeit von 12 Monaten bereits 12
Wachen vor Ablauf dieser urspriinglich vereinbarten Mitgliedschaft — also bereits nach 9
Monaten Laufzeit — kiindigen misse, um eine Verlangerung deé Verirages um weitere 12
Monate zu verhinder. Kiindige er zu diesem Zeitpunkt nicht, verlangere sich der Vertrag um



]

.weitere ca. 15 Monate. Noch drastischer sei dies bei der ,Premium lite*-Mitgliedschaft mit
vereinbarter sechsmonatiger Laufzeit, wo der Verbraucher bereits nach drei Monaten
kindigen miisse, wenn er eine automatische Vert_éngerung fiir ein ganzes Jahr vermeiden
wolie. Beim Produkt ,,'Prerhium -comfort”. miisse der Verbraucher ebenfalis berei_ts sehr
frihzeitig die Kindigung aussprechen, um eine Verlangerung zu vermeiden. Der Klager beruft
sich insoweit u.a. auf zwei Entscheidungen des AG Hamburg (20a C 281/18 und 32 C 102/18).
Ein Partnervermitt!ungsvertrag sei nach Seinem objektiv ersichtlichen Zweck nicht auf eine
Dauerinanspruchnahme der Dienstleistung, sondern auf ginen Erfolgseintritt angelegt. Dass
gerade dieser Erfolg von der Beklagten beabsichtigt sei, gehe aus ihrer Werbung hervor. Der
Klager verweist insoweit auf die Startseite der Webseite der Beklagten, auf der die Beklagte ~
unstreitig — ihr Angebot u.a. mit der Aussage ,9 von 10 Parship-Paaren bleiben zusammen —
Parship Paarbefragung 2013 in Koop. mit der Uni Duisburg Essen® bewirbt. Dartiber hinaus
nimmt der Klager Bezug auf die —ebénfalis unstreitige m'Werbung- der Beklagten bei YouTube,
wo unter der Kategorie ,PFARSHIP-Paar" mit Erfolgsgeschichten von Paaren geworben wird,
die eine langjéhrige Beziehung eingegangen sind und anschlieRend géheiratet haben. Der
Verbraucher kénne regelmaRig drei Monate vor Ablauf der Vertragslaufzeit nicht wissen, ob |
bis dahin die \/erm_ittlu'ng eines Partners gelungen sein werde. Lerne er 10 oder 11 Wochen
vor Laufzeitende einen Partner kennen, ware er dennoch weitere 14 % Monate sinnlos an den
Vertrag gebunden. Dadurch werde die Dispositionsfreiheit der Verbraucher in erheblicher
Weise eingeschrénkt, wobei dem kein legitimes Interesse der Beklagten gegentiberstehe,

Der Klager mahnte die Beklagte mit Schreiben vom 12.3.2020 wegen der vorgenannten
Klauseln ab (Anlage K 3). Die Beklagte lieR die geltend gemachten Anspriiche des Klagers
mit anwaltlichem Schreiben vom 30.04.2020 zuriickweisen.

Der Kidger hat urspriinglich die Antrage angekiindigt,

L Die Bekiagte zu verurteilen, es bei Vermeidung eines vom Gericht fiir den Fall der
| Zuwiderhandiung festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu EUR '250.000,60,
ersatzweise Ordnungshaft bis zu sechs Monaten oder Ordnuhgshaft bis zu sechs
Monaten, diese zu vollstrecken an den gesetzlichen Vertretern, zu unterlassen, in
Bezug auf Parinervermittiungsverirdge die nachfolgenden oder inhaltsgleichen
Bestimmungen als Allgemeine Geschaftsbedingungen einzubeziehen sowie sich auf
die Bestimmung bei der Abwicklung derartiger Vertrage zu berufen

[Kundrgungsfnsﬂ Die Prem:um-Mltghedschaft ist ordentlich kiindbar, und zwar
spétestens zwalf Wochen vor Laufzeitende,



2. [Veridngerung lhrer Premium-Mitgliedschaft und Konditionen] |hre Premium-
Mitgliedschaft verlangert sich kiinftig automatisch jeweils um weitere zwélf -
Monate,

il Die Beklagte zu verurteilen, an den Klager EUR 220', 00 nebst Zinsen in Hohe von 5
Prozentpuhktan Uber dem Basiszinssatz seit Rechtshéngigkeit zu zahlen,

Der Kldger beantragt nunmehr,

wie erkannt,

Die Beklagte beantragt,

die Klage abzuwsisen.

Die Beklagte iét der Meinung, dass der Klageantrag zu Ziffer |. infolge der Verwendung der
Formulierungen ,in Bezug auf* und sinhaltsgleichen Bestimmungen® bereits wegen
Unbestimmtheit unzuléssig. sei. Ferner sei unklar, ob das beantragte Verbot nur die kumulative
~oder auch die alternative Verwendung der beiden angegriffenen Klauseln umfagse. Aul&erdem :
seien vom Antrag auch Klauseln in unentgeltiichen Verfrdgen umfasst, wo eine
unangemessene Benachteiligung der Verbraucher chnehin ausscheide.

Darlber hinaus meint die Beklagte, dass dem Klzger die geltend gemachten Anspriiche nicht
zustlinden. Mal&stab fir die Zulassigkeit der Kiauseln sei § 309 Nr. 9 BGB, dem die Klauseln
gerecht wirden. Nur in Ausnahmefallen kénne bei solchen Klauseln ein Verstofd gegen § 307
BGB vorliegen, namlich wenn die Besonderheiten des Vertragsverhaitnisses es gebéten oder
der Vertragspartner auBerordentlich beléstet werde. Keine dieser beiden Alternativen sei im
Streitfall jedoch sinschlsgig. |

Den Feststellungen der vom Klager ‘zitierten amtsgerichtlichen Entscheidungen liege die
zugleich antiquierfe' wie auch romantisierte Vorstellung zugrunde, die Plattformnutzer der
Beklagten wiirden einen Pariner fiirs Leben suchen, wiissten es sogleich, sobald sie den oder
die ,,R!chtlge/n“ gefunden héatten und lebten fortan in gliicklicher Zweisamkeit bis an ihr Ende.
Diese Vorstellung gehe jedoch an der Lebenswirklichkeit vorbei. Zutreffend sei vielmehr, dass
heute kaum jemand einen lebenslédnglichen Pariner suche, sondern in der Regel vielmehr

einen Lebensabschnittspartner oder auch nur ein mehr oder weniger ,befristetes” Verhaltnis.
Und auch dann, wenn ein Partner gefunden worden sei, schaue sich der eine oder andere -
gerne weiter um, ob sich nicht etwas Besseres finde- was im Ubrigen durchaus auch und
gerade dann verninftig sei, wenn tatséchlich ein ,lebenslanglicher* Partner gesucht werde,
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Unter den Kunden der Beklagten befanden sich im Ubrigen die unterschiedlichsten
Personlichkeiten mit den unterschiedlichsten Bedtrfnissen. Entsprechend unterschiedlich
seien ihre Beweggriinde, einen Vertrag iiber die Onlinedienste der Beklagten abzuschiiefen.
Keineswegs sei der Vertrag (iber die Nutzung der Online-Dienste der Beklagten grundsatzlich -
auf irgendeinen — gar einmaligen — Erfolgseintritt ausgelegt, sondern sehr wohl auf eine
Dauerinanspruchnahme der Dienstleistung. Vor diesem Hintergrund weise der Vertrag Gber
die Onlihe;Dienste der Beklagten auch keine Besonderheiten auf, die ihn von einem
BahnCard- oder Fitnesssiudioverirag unterschieden, und die eine andere Beurteilung
rechtfertigen kénnten. Wer tatszchlich einen einmaligen Erfolg in Form der Vermittiung gines
Partners fur das Leben suche, der inseriere in der ,ZEIT" oder einer traditionelien
Partnerschaftsvermittiung, die man nur ungern mehrfach aufsuche und begebe sich nicht auf
eine Onlineplattform wie die der Beklagten.

Der Klager verknlpfe in unzuldssiger Weise den Vertragstyp des Vertfages {iber Online-
Dienste der Beklagten mit einer subjektiven Intention des Plaftformnutzers, die ausschlieRlich
auf MutmaBungen beruhe und jeglicher Tatsachengrundlage entbehre. Weil der
Vertragszweck nicht wegfalle, nur weil irgendein Partner gefunden worden sei, liege keine

unangemessene Benachteiligung wegen sinnioser Vertragsbindung vor.

Auch habe der Klager weder dargelegt noch sei es sonst ersichtlich, dass die Einschrankung
der Dispositionsfreiheit durch die Vertragsveriéingerung besonders gravierende Folgén fiir den
Kunden habe. Nur wenn sich das zusézlich aufzubringende Entgelt aus Sicht eines
durchschnittlichen Kunden als erhebliche Einschrankung seiner ‘wirtschafﬂ'ichen
Hand!ungsfreiheit darstelle, kdnne die V_erléngerung um ein . Jahr ausnahmswei.s'.e
unangemessen sein. Dies sei bei den monatlichen Kosten von EUR 49,90 (Premium comfort),
| EUR 69,90 (Premium classic) und EUR 74, 90 (Premium lite) auch angesichts der ergangenen
Rechtsprechung nicht der Fall. Die Beklagte beruft sich insoweit u.a. auf Urtelle des AG
Hamburg (11 C 576/18) und des AG Mettmann (27 C 197/19).

Hinsichtlich der weiteren Einzelheiten des Sach- und Streitstahdes wird auf die Schrifisétze
der Parteien nebst Anlagen sowie auf das Protokoll der mindlichen Verhandiung vom
9.2.2021 Bezug genommen. Die Schriftsitze vom 12.3.2021 (Klager) und 19.3.2021

(Beklagie) haben vorgelegen.

Entscheidungsgriinde

Die Klage ist zulassig und begriindet.



J.

Die Klage ist zulassig, insbesondere sind die Klageantrage hinreichend bestimmt im Sinne von
§ 253 Abs. 2 Nr. 2 ZPO. Die Formulierung ,in Bezug auf* wurde vorn Kidger gestrichen, ebenso
hat der Kiéger durch die Einfugung des Wortes kumulativ und die Bezugnahme auf die
Anlagen K 2a, b, ¢ klargestellt, dass die Kombination der beiden Klauseln fiir kostenpflichtige
Angebote wie in den vorgenannten Anlagen' untersagt werden soll. Damit bestehen‘keine .
~ 2weifel, was der Beklagten verboten wird. Soweit die Beklagte die Verwendung des Passus
Jinhaltsgleiche Bestimmungen® angreift, entspricht dies den Vorgakien von § 9 Nr. 3 UKlaG fur
die Urteilsformel. '

‘ I
Dem Kiager steht der geltend gemachte Unterlassungsanspruch nach den §§ 1 UKlaG, 307
Abs. 1 BGB gegen die Beklagte zu. Denn die Kombination der beiden streitgegenstandlichen
Klauseln stellt eine unangemessene Benachteiligung der Kunden in Sinne von § 307 Abs, 1
BGB dar. '

3 - 1. ,
- Das AG Hamburg hat in seinem Urteil vom 18.1.2019 (32 C 102/18) beziglich zwei
inhaltsgleichen Kiauseln bei einer urspriinglichen Vertragsdauer von 12 Monaten ausgefihrt:

Zwar haben die Parteien unstreitiy am 01.11.2015 einen Vertrag zu einer Laufzeit von 12

~ Monaten geschlossen. Das Gericht geht nach dem (ibereinstimmenden Vortrag der Parteien
davon-aus, dass der Klager den filr diesen Zeifraum vereinbarten Betrag in Héhe von 478,86
€andie Bekiagté beglichen hat. Einen dariiber hinausgehenden Betrag, welcher den Zeitraum
nach Ablauf der genannie 12 Monate betriffi, kann die Bekiagte von dem Kldger nicht fordern.
Der urspringlich zwischen den Parteien geschlossene Verirag hat sich nicht um 12 Monate
_verléngert. Denn die Klauseln in den Allgemeinen Geschéfisbedingungen der Beklagten, nach
denen sich der zwdlfmonatige Vertrag um weitere 12 Monate veridngert, wenn er nicht mit

einer Frist von 12 Wochen vor dem Vertragsende gekiindigt wird, hélt einer AGB-rechtlichen
Wirksamkeitspriifung nicht stand. Nach dem unbestritten gebliebenen Kldgervortrag und den
eingareichten Aniqgen sind die AGB der Beklagten Vertragsbestandteil geworden.

Eine Unwirksamkeit der Klauseln ergibt sich zwar nicht aus § 309 Nr: 9 BGB, da sich die
Regelungen isoliert betrachtet (Kﬁndigungsfrist, Verléngerungszeitraum) innerhalb der von ,
dieser Norm gesetzten Grenzen bewegen. Auch handelt es sich bei den
streitgegensténdlichen Klausel nicht um dberraschende im Sinne des § 305c BGB, da es
durchaus (blich ist, dass sich Vertrdge nach Ablauf eines vereinbarten Vertragszeitraums



verldngern kénnen. Jedoch kénnen Klausein, die in den Anwendungsbereich von § 309 Nr. 9
BGB fallen, aus besonderen von dieser Norm nicht erfassten Griinden geméfl § 307 BGB
umwirksam sein (Palandf, BGB, Griineberg, § 309 Rn. 94).

im streitgegensténdlfr_:hen Falf sind die Klausein betreffend' die Kindigungsfrist und den
Veriéhgerdngszeitraum in threm Zusammenwirken nach § 307 BGB unwirksam, da sie den
Vertragspartner entgegen den Geboten von Treu und Glauben unangemessen benachteiligen.
Nach § 307 BGB sind Bestimmt_mgen in Allgemeinen Geschéftshedingungen unwirksam,
wenn sie den Vertragspariner des Verwenders. entgegen den Geboten von Treu und Glauben
unangemessen benachteifigen. Eine unangemessene Benachteiligung kann sich auch daraus
ergeben, dass die Bestimmung nichi klar und verstandiich ist. Eine unangemessene
Benachteiﬁgung ist im Zweifel anzunehmen, wenn eine Bestimmung mit wesentlichen
Grundgedanken der gesétzlichen Regelung, von der abgewichen wird, nicht.zu vereinbaren
ist oder wesentliche Rechte oder Pflichten, die sich aus der Natur deé Vertrags ergeben, s0
einschrénkt, dass die Erreichung des Vertragszwecks‘ gefdhrdet ist. Eine Bestimmung ist
unahgemessen, wenn der Verwender durch einseitige Vertragsgestaltung missbrauchiich
eigene Interessen auf Kosten seines Vertragspartners durchzusetzen versucht, ohne von
vornherein auch dessen Belange hinreichend zu beriicksichtigen und ihm einen
angeméssenen Ausgleich ‘zugestehen. Unangemessenheit liegt nicht vor, wenn die
Benachteiligung des Vertragspariners durch hoherrangige oder zumindest gleichwertige
Interessen des AGB-Verwenders gerechtfertigt ist (BGH, Urteil vom 15.04.2010, Az. Xa ZR
89/09, NJW 2010, 2942).

Gemessen an diesen Grundsétzen ergibt sich hier bei einer Gesamtabwégung afler fiir und
gegen eine automatische Verldngerung sprechenden Umsténde die unangemessene
Benachteiligung aus der Kombination,'dass die Kandigung bereits 1'2 Wochen vor Ablauf der
urspriinglich vereinbarten Mitgliedschaftsdauer erklért werden muss und sich andernfalls der
Vertrag um weitere zwdlf Monate veridngert. Die Dispositionsfreiheif des Kunden wird
erheblich dadurch eingeschrdnkt, dass er im Rahmen der Mitgliedschaft bereits nach knapp
neun Monaten kiindigen muss, will er keine Verldngerung des Vertrages um zu diesem
Zeitpunkt weitere 15 Monate. Dabei ist aufgrund des Charakters des streitgegensténdlichen
Verfrages insbesondere zu beriicksichtigen, dass die von der Beklagten angebotene Leistung
(Kontaktaufnahmemaoglichkeit zu anderen Singles zwecks Beziehungssuche) aus der Sicht
des Kunden regelméllig nicht zu einer dauerhaft bendtigten Leistung werden solite. Vielmehr
nimmt der Kunde die Partnerschaftsvermittiungsplatiform regefmaRig in der Hoffnung in
Anspruch, die Leistung nach erfoigreichem Abschluss der Partnersuche nicht mehr zu
beridtigen. Insofern ist gerade dieser Art Dienstleistung ein erhdhtes Interesse des Kunden an



einer nicht zu langfristigen vertraglichen Bindung immanent. Der Verbraucher kann regelméfiig
drei Monate vor Ablauf der ursprang!iohen Vertragslaufzeit nicht wissen, ob bis dahin die
Vermitliung eines Partners gelungen sein wird. Grundsétzlich hat der Verbrauchef nur so lange
ein Interesse an dem Verirag, bis er einen passenden Parther kennengelemnt hat. Die
Kiindigungsfrist von knapp drei Monaten vor Ablauf der Véﬂragsiaufzeit zufasten des
Verbrauchers ist einselftig belastend. Dieser Belaéturag steht kein legitimes Interesse der
Beklagten an der frahzeitigeh Verléngerung des Vertrages gegenilber. Allein die
Kundenbindung stellt ein solches Interesse nicht dar. Ein solches Interesse kann auch durch
eine kilrzere Kﬁndigungsfriét, etwa von vier Wochen erreicht werden. Denn die Beklagte hat
keinetlei Noiwendigkeit, sich auf die weitere Mitgliedschaft vorzubereiten, da die Leistungen
der Beklagten durch gine Software erbracht werden. |

Dieser erheblichen Beeintréchtigung der Dispositionsbefugnis des Vertragspartners durch die
vorliegende Gestaltung der AGB steht - anders als in der von der Beklagtenseite zitierten
Entscheidung des BGH (Urteil vom 15.04.2010, a.a.0.) zu der ,Fan BahnCard 25" - kein
legitimes Interesse der Beklagten gegeniiber, das es rechtfertigen wiirde, die genannte
Bindung des Kunden an den Vertrag hinzunehmen. Wihrend es sich bei der ,Fan BahnCard"
um eine Art ,Probe-BahnCard® im Rahmen einer Sonderaktion handélte, die dazu diente,
‘Kunden den Preisvortell 'der BahnCard probeweise anzubieten und diejenigen an die
BahnCard zu-binden, die von einer ziigigen Kiindigung nicht Gebrauch machtén, steflt die
zwélfmonatige Mitgliedschaft auf der Online-Partnerschaftsvermittiungsplattform  der
Bekiagten keine fiir den Kunden ausgewiesene Werbe-Aktion dar, sondern eine von dref zu
wéhlenden reguldren Veriragslaufzeiten (6, 12 und 24 Monate). Der Beklagten steht im
varliegenden Fall mithin nicht das Interesse zur Seite, auf itre Leistung durch eine werbende
Aktion aufmerksam zu machen. Anders als in der durch den BGH entschiedenen Konstellation
will der Kunde der Beklagten, der die Mitgliedschaft abschlieft, nicht ein Angebot der
Bekiagtenseite testen, sondefn einen reguléren Verirag abschlieBen. Wéhrend der Kunde, der
an einer Test-Aktion tellnimmt, sich dessen bewusst ist, alsbald kiindigen zu missen, um nicht
gin requldres Abonnement zu erhalten, ist dies fir den Kunden der Beklagten, der sich fiir eine
‘requldre  Premium-Mitgliedschaft entscheidef, nicht - ersichtlich. Die  automatische
Verdngerung eines Verirages, der eine feste Laufzeit hat, ist zwar auch in vielen anderen
Bereichen Uiblich, etwa  bei Mobilfunkvertrégen, Fitnessstudiovertrégen;
Bezahifernsehvertrdgen (Sky, Amazon Prime, Netffix). Diese Vertrage uriterscheiden sich

jedoch von dem streitgegensténdiichen Partnerschaftsvermittiungsvertrag entscheidend.

Denn anders als ein Partnerschaftsvermittiungsvertrag sind diese Verirage grundsiétzlich auf
Dauer angelegt. Derjenige, der einen Partnerschaftsvermitifungsverirag abschiief3t, schiiel3t
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schon nach dem objektiven Sinn und Zweck des Vertrages keine auf dauverhaften Nutzen

angelegte Vereinbarung.

Nach alldem hat sich die zwolfmonatige Mitgliedschaft des Kldgers nicht autornalisch um
weitere zwilf Monate verldngert, sondern endete zum urspriinglich vereinbarten Zeitpunkt
 nach Ablauf von zwdif Monaten. Ein Rechisgrund fiir den durch die Beklagte geforderten
Befrag liegt nicht vor. '

Vor diesem Hintergrund kann dahinstehen, ob das jederzeitige Kiindigungsrecht aus § 627
BGB auf den zwischen den Parteien abgeschlossenen Verirag (ber eine Mitgliedschaft
betreffend das von der Beklagten betriebene Online-Partnerschaftsvermittlungsportal
Anwendung findef, was -dazh filhren wiirde, dass die dem entgegen stehenden
Laufzeitregelungen in den AGB bereits aus d{esem’ Grunde unwirksam wéren (vgl.
Palandt/Griineberg, BGB, 76. Auflage 2017, § 309 Rn. 94; OLG Dresden, Urteil vom
19.08.2014 - Az. 14 U 603/14 = MMR 2015, 35)."

Die Kammer schliefft sich dem votlumfénglich an.

2,
Die vorstehenden Ausfilhrungen gelten erst recht fur die urspriinglich kiirzere Vertragsdauer
von. 6 Monaten (Premium lite). Auch fir die Verlangerung der urspriinglich 24-monatigen
Vertragsdauer (Premium comfort) um weitere 12 Monate wird auf die obigen Ausfithrungen
Bezug genommen. Zwar ist hier die Verlangerung der Vertragslaufzeit im Verhaitnis zur
urspriingiich gewahiten Laufzeit sowie die finanzielle Belastung des Kunden geringer, jedoch
" besteht auch hier die Problematik, dass der Verbraucher regeimaRig drei Monate vor Ablauf
der urspringlichen Vertragslaufieit nicht wissen kann, ob bis dahin die Vermittlung eines
Partners gelungen sein wird. '
| | 3.
Soweit die Beklagte geltend macht, dieser Begriindung liege eine zugleich antiquierte wie auch
romantisierte Vorstellung zugrunde, die Plattformnutzer der Beklagten wlrden einen Partner
‘furs Leben suchen, wiissten es sogleich, sobald sie den oder die ,Richtige/n" gefunden hatten
und lebten fortan in giﬁcklicher Zweisamkeit bis an ihr Ende, geht dies fehl. Denn darauf, W’l_e
- die Beklagte die Absichten und Motive ihrer Kunden sowie die Erfolgsaussichten, Gber
www.parship.de einen Partner furs Leben zu finden, in Wahrheit beLIrteiIt, kommt es vorliegend
nicht an. Entscheidend ist vielmehr bei der Abwagung im Rahmen von § 307 BGB der objektiv
erkennbare Vertragszweck, und dabei muss sich die Beklagte an ihrer eigenen Werbung
festhalten lassen. So wird auf der Webseite der Beklagten éindéutig mit einem Erfolg, namlich
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einen dauerhaften Pariner zu finden, geworben. Wenn ~ entsprechend der Werbung der
Beklagten auf der Startseite von www.parship.de — 9 von 10 Parship-Paaren zusammen

bleiben, bedeutet dies, dass diese die angebotene Leistung nicht mehr benétigen. Mithin ist
ein GroRteil dieser Kunden aufgrund der streitgegenstindlichen Klauseln flr einen langen
Zeitraum — im ungiinstigsten Fall weitere 14 %2 Monate — an' den kostenpflichtigen Veftrag mit
der Beklagten gebunden, ohne die Leistungen weiter sinnvoll nutzen zu kdnnen, Dabei stellt
die Belastung mit einem fUr die weiteren 12 Monate zu zahlenden Betrag von insgésamt EUR
898,80 (Premium lite), EUR 838,80 (Premium classic) bzw. EUR 598,80 (Premium comfort)
fur eine nicht mehr benétige Leistung eine erhebliche finanzielle Verpflichtung dar, so dass
eine unangemessene Benachteiligung im Sinne von § 307 Abs. 1 BGB gegeben ist.

Wie bereits unter Ziffer 1 ausgefuhrt wurde, sind zumindest gleichwertige Interessen der
Beklagten an einer derartigen langfristigen Verléngerung nicht ersichtlich. Soweit die 'Beklagte '
aus dem Urteil des AG Hamburg vom 15.4.2019 (11 C 576/18) zitiert, wonach die Beklagte
ein legitimes Interesse an den Verlé'ngerungsk}auseln habe, da sie ein Portfolio , Suchwilliger"
bereit und ,aktiv‘ halten misse, folgt die Kammer dem nicht. Zwar mag ein Interesse der
Beklagten an Kundenbindungen grhndsétzlich anzuerkennen sein, jedoch sind die
- streitgegensténdlichen Klauseln keine geeignete Mafinahme, um ein derartiges Poitfolio
sicherzustellen. Denn bei Zugrunde!egung der von der Beklagten in ihrer ‘Werbung
kommunizierten Annahme, dass 9 von 10 Parship-Paaren zusammen bleiben, ist bei einer
automatischen 12-monatigen Vertragsverléngerung und einer K'L'mdigungsméglichkeit 12
Wochen vor Ablauf der urspriinglichen Vertragsdauer ein erheblicher Teil des Portfohos nicht
mehr ,suchwillig”, weil er bereits einen Partner gefunden hat.

4

Soweit sich die Beklagte darauf beruft, dass die aus der Vértragfsverléngerung resuliierende
Belastung sich im Rahrien dessen halte, was von der Rechtsprechung noch flr angemessen
gehalten werde, geht dies fehl. Die beiden zitierten BGH-Entscheidungen (NJW 1897, 739_uhd
NJW 20186, 3718) betrafen Fitnessstudio-Vertrage und damit eine ganz andere Interessenlage.
Hinzu kommt, dass Gegenstand der erstgenannten Entscheidung nur eine Verlangerung um
6 Monate war. In der zweiten Entscheidung ging es dagegen um die Frage dér Kﬁhdigung im
Falle des Wohnortwechsels, was in der Sphére des Kunden liegt. Die Entscheidung des OLG
Hamm (MDR 2010, 1175), wonach eine monatliche Belastung von EUR 49,95 fur weitere 12
Monate nicht als gravierend angesehen wurde, betraf-einen Mobilfunkvertrag. Wie bereits
unter Ziffer 1 ausgefuhrt wurde, ist dem streitgegenstandlichen Vertrégs’typ — anders als einem
Mobilfunkvertrag und einem Fitnessstudio-\/ertrag' - erkennbar ein vorzeitiger Erfolgseintritt
immanent, was eine andere Gewichtung der Verbraucherinteressen zur, Folge haben muss.
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. _
Der Anspruch auf Erstattung der Abmahnpauschale steht dem Klager aus § 5 UKlaG i.V.m. §
12 Abs.1 8. 2 UWG a. F. zu. Der Zinsanspruch folgt aus §§ 288, 291 BGB.
. V.
Die Kostenentscheidung basiert auf § 91 ZPO. Soweit der Kiager die Klageantrage geandert

hat, stellt dies keine Teilklageriicknahme, sondern lediglich eine Konkretisierung dar.

Die Entscheidung Uber die vorldufige Volistreckbarkeit ergeht nach § 709 S. 1und S. 2 ZPO.

Bégiaubigt:

J05’in

5 Urkundsbeamtin
*4

N5 pued der Geschiftsstelle
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Produktbezogene Vertragsinhalte (bitte scrollen)
Die wesgntl’mhen, Préduktbestandteite des gewﬁhlten Prod uktes: Premium lite

« 6 Monate Premium-Mitgliedschaft

» Unbegrenzt Nachrichten austauschen

+ Ausfuhriiches Porirait lnrer Partnerschafts-Persdnlichkeit als PDF
- P_artnervorschléige sortiert zur Entfernung zu threm Wohnort |

» Nutzung der regionalen Umkreissuche o

« Freigegebene Fotos von anderen Mitgliedern sehen

» Parship-Kontakigaraniie - o

Zugesicherte Kontaktgarantie Wir méchten, dass Sie mit Parship zufrieden
sind und inferessante Menschen kennenlernen. Deshalb garanfieren wir lhnen
bei der Erstbéstellung einer sechs-monatigen Premium-Mitgliedschaft den
Kontakt zu mindestens 5 Mitgliedern. Als Kontakt zahit jeds vari (hnen gelesens
Freitextnachricht auf eine von thnen verschickie Nachricht sowie eine von
Ihnen erhaltene Nachricht, in dessen weiteren Verlauf Sie mindestens zwel-

" Ereitextnachrichten mit einem anderen Mitglied ausgetauscht und gelesen

haben. Als Nachrichit z2hll jede Kormmunikation, z.B. Freitextnachricht, Lacheln,

- SpaRfragen, Fotofreigaben und Kompliment. Soliten Sie am Ende der Laufzeit mit

weniger Mitgliedern in Kontakt gestanden haben, veridngem wir Ihre Premium--
Mitgliedschaft auf Wunsch kostenlos um sechs Monate. Die Kontaktgarantie kann
nur gewéhrt werden, wenn Sie unseren Sarvice aktiv geniitzt haben: Sie haben
mindestens 5 Kontaktanfragen versendet, die Seite "lch tber mich" ausgeflilt und

. mindestens ein Fotd hochgeladen. Zudem muss Ihr Profilstatus sichtbar sein. Um

die Kontaktgarantie in Anspruch zu nehmen, wenden Sie sich bitte im Zeitraum

30 bis 14 Tage vor Ablauf threr Premium-Mitgliedschaft per E-Mail an unseren
Kundenservice. Anspriche, die auberhalb dieses Zeitraums bei uns eingehen,
kénnen leider nicht beriicksichtigt werden. Die Kontakigarantie kann jedes Mitglied
einmalig nutzen. ‘

Widerruf und Wertersatz Selbstverstandiich steht Ihnen Ihr gesetzliches Recht zum
Widerruf zu. Die Detalls zum Widerruf enthehmen Sie bitte unseren Allgemeinen
Geschaftsbedingungen. Wir welsen Sie auf hr. Widerrufsrecht zudem auf der Ssite
Zahlung & Kauf sowie in der Bestellbestatigung hin, die Thnen nach Vertragsschiuss
zugeht. Parship behait sich im Falle eines Widerrufs die Einforderung eines
Wertersatzes vor. Hierzu wird geptiift, wie viele der zugesicherten Kontakie
innerhalb der Widerrufsfrist von Ihnen realisiert wurden. Auf Basis dieses Werls

wird die Hahe des zu leistenden Wertersatzes bestimmt. Dabei ist der Wertersatz
begrenzt auf maximal drel Vierte! des gesamten Mitgliedsbeitrags.
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Kiindigungsfrist Die Premiuquithiedschaft ist ardentlich kiindbar, und zwar
spatestens zwolf Wochen vor Laufzeitende.

Vertdngerung threr Premium-l'#ﬁtgiiedséhaﬁ und Konditionen:[hre Premium-
Mitgliedschaft verlangert sich kiinftig automatisch jeweils um weitere zwblf Monate
zum Preis von 74,80 EUR pro Monat (insgesamt 898,80 EUR), es sei denn,

" Sie kiindigen ordentlich entsprechend der vorbenannten Kiindigungsfrist zum

Laufzaitende. Der Preis bezieht sich suf eine Einmalzahlung zum Anfang der
Vertragslaufzelt und versteht sich inklusive.gesetzlicher Mehrwertsteuer. Sollten
Sie sich fir sine halbjahrliche, vierteljighriiche oder monatiiche Zahlungswelse
entscheiden, erhht sich der Preis pro Monat um 3,00 EUR (bei vierieljéhrlicher
Zahlungsweise) oder 6,00 EUR (bei monatlicher Zahlungsweise).-Bitie achten
Sie darauf: thre Premium-Mitgliedschaft verlangert sich solange automatisch um

 dieselbe Laufzeit zum vorbenannten Prais, bis Sie fristgerecht kiindigen.
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Produktbezogene Vertragsinhalte (bitte scrollen)

- Die wesentlichen Produktbestandteiie des gewahlten Produktes: Premium

ciassic

12 Monate Premium-Mitgliedschaft

Unbegrenzt Nachrichten austauschen '
Ausfiihrliches Portrait Ihrer Partnerschafts-Persdnlich keit als. PDF
Parinervorschiage sortiert zur Entfernung zu lhrem Wohnort
Nutzung der regionalen Umkreissuche

» Freigegebene Fotos von anderen Mitgliedern sehen

« Parship-Kontakigarantie '

o @ - -

Zugesicherte Kontaktgarantie Wir mdchien, dass Sie mit Parship zufrieden
sind und interessante Menschen kennenlernen. Deshalb garantieren wir lhnen
bei der Erstbestellung einer zwolf-monatigen Premium-Mitgliedschatt den
Kontakt zu mindestens 7 Mitgliedsrn. Als Kontakt zahit jade von lhnen gelesene
Ereitexinachricht auf eine von Ihnen verschickie Nachricht sowie eine von
Ihnen erhattene Nachricht, in dessen weiteren Verlauf Sie mindestens zwel
Freitextnachrichten mit einem anderen Mitglied ausgetauscht und gelesen

.haben. Als Nachricht z&hlt jede Kommunikation, z.B. Freitextnachricht, Léchelh,

Spalfragen, Fotofreigaben und Kompliment. Sollien Sie am Ende der Laufzeit mit
weniger Mitgliedern in Kontakt gestanden haben, veriédngemn wir Ihre Premium-
Mitgliedschaft auf Wunsch kostenlos um eachs Monate. Die Kontaktgarantie kann -
nur gewahr werden, wenn Sie unseren Service aktiv genutzt haben: Sié haben
mindestens 7 Kontaktanfragen. versendet, die Seite "lch {ber mich” ausgefllit und
mindestens ein Foto hochgeladen. Zudem muss |hr Profilstatus sichtbar seln. Um™
die Kontakigarantie in Anspruch zu nehmen, wenden Sie sich bitte im Zeltraum

30 bis 14 Tage vor Ablauf ihrer Premium-Mitgliedschaft per E-Mail an unseren
Kundenservice. Anspriiche, die aufterhalb dieses Zeifraums bei uns eingehen,
kénnen lelder nicht bericksichtigt werden. Die Kontaktgarantie kann jedes Mitglied

einmalig nutzen. :

Widerruf und Wertersatz Selbstverstandlich steht Ihnen Ihr gesetzliches Recht zum
Widerruf zu. Die Details zum Widerruf entnehmen Sie bitte unseren Allgemeinen .
Geschaftsbadingungen. Wir weisen Sie auf thr Widerrufsrecht zudem auf der Seite -
Zahlung & Kauf sowie in der Bastellbestitigung hin, diz lhnen nach Vertragsschluss
zugeht. Parship behalt sich im Falle eines Widerrufs die Einfordetung eines -
VVertersatzes vor. ‘ .

Kindigungsfrist Die Premium-Mitgliedschaft ist ordentlich kitndbar, und zwar
spatestens zwdif Wochen vor Laufzeitende.



Verliangerung threr Premium-Mitgliedschaft und Konditionen lhre Premium-
- Mitgliedschaft veri&ngert sich kiinftig automatisch jeweils um weitere zwd!f Monate
zum Preis von 69,90 EUR pro Monat (insgesamt 838,80 EUR), es ssi denn,
Sie klindigen ordentlich entsprechend der vorbenannten Kindigungsfrist zum
‘Laufzeltende. Der Preis bezieht sich auf eine Einmalzahlung zum Anfang der
Verfragslaufzeit und versteht sich inklusive gesetzlicher Mehrwertsteuer. Sollten
Sie sich fir eine halbjahrliche, vierteljahriiche oder monatliche Zahlungswelse -
entscheiden, erhdht sich der Preis pro Monat um 2,00 EUR (bel halbjahrlicher
Zahlungsweise), 4,00 EUR (bel vierteljhrlicher Zahlungsweise) oder 6,00 EUR (bei
monatlicher Zahlungsweise). Bitte achten Sie darauf: thre Premium-Mitgliedschatt
verldngert sich solange automatisch um d;ese[be Laufzeit zum vorbenannten Preis,

bis Sie fristgerscht kundlgen
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Produktbezogene Vertragsinhalte (bift_e scrollen) -

Die wesentlichen Produktbestandteile des gewahlten Produktes: Premium
c:omfort . - : '

» 24 Monate Premium-Mitgliedscharft

« Unbegrenzi Nachrichten austauschen '
Ausfihriiches Porrait hrer Partnerschafis-Personlichkeit als PDF
Partnervorschlége sortiert zur Entfernung zu lhrem Wohnort
Nutzung der regionalen Umkreissuche '

» Freigegebene Fotos von anderen Mitgliedern sehan

. Parship—Kontaktgarantie

Zugesicherte Kontaktgarantie Wir mochten, dass Sie mit Parship zuirieden
sind und interessants Menschen kennenlernen. Deshalb garantieren wir lhnen
‘bai der Erstbestellung einer vierundzwanzig-menatigen Premium-Mitgliedschaft
den Kortakt zu mindestens 10 Mitgliedern. Als Kontakt z&hit jede von lhnen
gelesene Freitextnachricht auf eine von Ihnen verschickte Nachricht sowie
elne von ihnen erhaltene Nachricht, in dessen weiteren Verlauf Sie mindestens

swei Freitextnachrichten mit einem anderen Mitglied ausgetauscht und gelesen
haben, Als Nachricht zah!t jede Kommunikation, z.B. Freltextnachricht, Lécheln,

Spafifragen, Fotofreigaben und Kompliment. Soliten Sie am Ende der Laufzeit mit
weniger Mitgliedern in Kontakt gestanden haben, verlangern wir thre Premium-
Mitgliedschaft auf Wunsch kestenlos um sechs Monate. Die Kontakigarantie kann
nur gewéhrt werdsn, wenn Sie unseren Service aktiv genutzt haben: Sie haben -
mindestens 10 Kontaktanfragen versendet, die Selte "ch fiber mich" ausgefilit und
mindestens ein Foto hochgeladen. Zudem muss Ihr Profilstatus sichtbar sein. Um
die Kontaktgarantie in Anspruch zu nehmen, wenden Sie sich bitte im Zeitraum
30 bis 14 Tage vor Ablauf threr Premium-Mitgliedschaft per E-Mali an unseren
- Kundenservice. Anspriiche, die aulerhalb dieses Zeitraums bei uns eingshen, -
kannen leider nicht berticksichtigt werden. Die Kontakigarantie kann jedes Mitghied
ginmalig nutzen, L : '

* Widerruf und Wertersatz Selbstverstandlich steht Ihnen {hr gesetzliches Recht zum
Widerruf zu. Die Details zum Widerruf entnehmen Sie hitte unseren Allgemeinen
Geschaftsbadingungen. Wir weisen Sie auf thr Widerrufsrecht zudem auf der Seite
Zahlung & Kauf sowie inder Bestellbestétigung hin, die Ihnen nach Vertragsschiuss
zugeht. Parship behilt sich im Falle eines Widerrufs die Einforderung eines ‘

Wertersatzes vor.

Kiindigungsfrist Die Premium-Mitgliedschaft ist ordentlich kiindbar, und zwar
- spatéstens zwslf Wochen vor Laufzeitende. ) '



Verléngsrung ihrer Premium-Mitgliedschaft und Konditionen thre Premium-.
Mitgliedschaft verldngert sich kiinftig automatiech jeweils um weitere zwblf Monate
zum Prels von 49,80 EUR pro Monat (insgesamt 598,80 EUR), es sei denn,
Sie kitndigen ordentiich entsprechend der vorbenannten Kiindigungsfrist zum
Laufzeitende. Der Preis bezieht sich auf eine Einmalzahlung zum Anfang der
Vertragslaufzeit und versteht sich inklusive gesetziicher Mehrwertsteuer. Sollien
Sie sich fur eine halbjghriiche, vierteljshrliche oder monatliche Zahlungsweise
entscheiden, erh6ht sich der Preis pro Manat um 2,00 EUR (bei halbjahrlicher
Zahlungsweise), 4,00 EUR (bei vierteljahrlicher Zahlungswelse) oder 6,00 EUR (bel
- monatlicher Zahlungsweise). Bitte achten Sie darauf: lhre Prerium-Mitgliedschatt
verlangert sich solange automatisch um dieselbe Laufzsit zum vorbenannten Prais,
bis Sie frisigerecht kindigen. . : .
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