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Namens und in Vollmacht des Klägers erheben wir diese Klage. Wir werden  

b e a n t r a g e n    zu erkennen: 

 

I. Die Beklagte wird verurteilt, es zu unterlassen, gegenüber Verbrau-

chern bei der Vermarktung des „IIV Mikrofinanzfonds“ der Beklagten mit 

den ISIN DE000A1H44S3 (Class I) und DE000A1H44T1 (Class R) im 

Internet und/oder in Printmedien mit der Wirkung einer „Armutsbe-

kämpfung“ durch Investition in den Fonds zu werben,  

 

wie konkret geschehen in der Anlage K 1, Seite 2 (Flyer) 

, 

 

sowie in Anlage K 2, Seite 3 (Broschüre), wie folgt: 

 

. 

 

II. Die Beklagte wird weiter verurteilt, es zu unterlassen, im Internet 

und/oder in Printmedien gegenüber Verbrauchern dem „IIV Mikrofinanz-

fonds“ der Beklagten mit den ISIN DE000A1H44S3 (Class I) und 

DE000A1H44T1 (Class R) die Eigenschaft eines „Impact Investments“ 

(=„Wirkungsorientiertes Investment“) mit der Wirkung zuzuschreiben, 

dass unter Festlegung eines oder mehrerer Wirkungsziele und deren 

Messung eine soziale und messbare Wirkung des Investments erziel-

bar ist, insbesondere ein positiver Einfluss auf die Nachhaltigkeitsziele 

der Vereinten Nationen Nr. 1, 5, 8, 10 (Armutsbekämpfung, Geschlech-

tergerechtigkeit, menschenwürdige Arbeit und Reduzierung von Un-

gleichheiten), 
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wie insgesamt geschehen in Anlage K 1 (Flyer) 

 

 

und Anlage K 2 (Broschüre) 

 

 

und im Internet unter https://www.investinvisions.com/: 

 

https://www.investinvisions.com/
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III. Die Beklagte wird weiter verurteilt, es zu unterlassen, im Internet 

und/oder in Printmedien gegenüber Verbrauchern den „IIV Mikrofinanz-

fonds“ der Beklagten mit den ISIN DE000A1H44S3 (Class I) und 

DE000A1H44T1 (Class R) als nachhaltiges Finanzprodukt i.S.d. Art. 9 

der EU- Offenlegungsverordnung EU 2019/2088 („SFDR“) zu klassifi-

zieren und/oder zu bewerben, wie geschehen nach Anlage K 3, Seite 1 

 

, 

 

1. wenn die Beklagte das soziale Wirkungsziel, definiert als Beitrag zu 

„finanzieller Inklusion“ (Anlage K 4, Seite 16), mit nicht kommensu-

rablen Größen misst, wie folgt (Anlage K 4, Seite 17): 

 

 
 

und/oder 

 

2. wenn sich von dem in der Offenlegung zur Nachhaltigkeit gemäß 

Art. 9, 10, 11 SFDR genannten Wirkungsziel (Anlage K 4, Seite 16: 

„finanzielle Inklusion“) die in der Werbung der Beklagten genannten 
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sozialen Wirkungsziele unterscheiden, indem in den werbenden 

Unterlagen die Wirkungsziele Armutsbekämpfung, Geschlechterge-

rechtigkeit, Arbeitsplatzförderung und Bekämpfung von Ungleich-

heiten genannt werden,  

 

wie geschehen in der Anlage K 2, Seite 3 (Broschüre) 

 

  
 

sowie in Anlage K 3 (Monatsbericht zum 30.04.2025)  

. 




