verbraucherzentrale IS L I

Werbung mit landlicher Idylle: Produktlbersicht Fleisch

Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle* Das wird suggeriert Bewertung der Verbraucherzentrale
gekennzeichnetes Produkt
1 m Wort: ,Bauerngliick — Marketingtrick: Werbung mit |&ndlicher Idylle (e
famemon: % | Qualitatsfleisch aus QoL
Deutschland*

o] 1T - Tiere und Bauern leben ,Beziiglich der auf der Verpackung dargestellten Bauerhduser und griinen Baume
== I§ gllicklich auf einem ist naturlich von einer Versinnbildlichung und daher davon auszugehen, dass
m Bauernhof in Deutschland nipht jeder der uns zuliefernden Bauernhdfe bildlich hiermit ibereinstimmt.”(Firma

m— - das Herz vermittelt einen | Tonnies)
Bauerngliick — liebevollen Umgang mit L ) , ,
Schweine-Gyros, Aldi den Tieren Tatsachliche Tierhaltung: wenig Informationen
(0,54 €/100g) . . ) , , ,
Bild: Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: Anbieter verweist auf Internetseite,
- Tiere wachsen auf einem aber unter der Eingabe des Codes konnte keine Produktinformation gefunden
idyllischen Hof auf werden.
Zusétzliche Anbieterinformation: wenig, Einladung der Verbraucherzentrale
zur Betriebsbesichtigung. Nach Abschluss der Untersuchung mehr schriftliche
Informationen, z.B. Hinweis auf den Einsatz der Firma fiir ein
produzententibergreifendes Label zur tiergerechten Haltung.
2 Wort: ,,Purland“ Marketingtrick: Werbung mit l&ndlicher Idylle (e
- Tiere aus landiicher QL

Purland

Hackfleisch gemischt
Zum Braten, Kaufland
(0,32 €/100g)

Aufzucht versprechen
gutes, reines Fleisch

Bild:

- gruner Hintergrund erweckt
den Eindruck von griinen
Wiesen und landlicher
Umgebung, in der die Tiere
leben

Tatsachliche Tierhaltung: keine Informationen
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht moglich

Zusatzliche Anbieterinformation: keine
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Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle* Das wird suggeriert Bewertung der Verbraucherzentrale
gekennzeichnetes Produkt
3 Wort: ,,Wiesenhof* Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle (oe
- Tiere wachsen auf griinen QoL
Wiesen unter freiem Tatséchliche Tierhaltung: keine Informationen
Himmel auf einem
idyllischen Hof auf Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht moglich
Wiesenhof — Bild: Zusatzliche Anbieterinformation: keine, Anbieter verweist auf die
Hahnchenkeulen, Real - Fachwerkhaus und griine | Internetseite und Einladung der Verbraucherzentrale zur Betriebsbesichtigung
(0,40 €/ 100q) Umgebung vermittelt einen
kleinen idyllischen Hof, auf
dem Tiere leben
4 Marketingtrick: Werbung mit [andlicher Idylle § o
Bild: @\

real-

QUALITY

BACON-WURFEL

-
ﬂ 2x100g €

Real Quality Bacon-
Wiirfel geréuchert, Real
(0,90 €/100g)

- idyllisches Fachwerkhaus
umgeben von griinen
Baumen und Wiesen, auf
denen die Schweine
tiergerecht gehalten
werden

,Mit der Verpackung des Bacons wollen wir nicht den Anschein erwecken, dass es
sich um Schweinefleisch aus Freilandhaltung handelt....Der abgebildete Hof ist den
Hofen nachempfunden, die zahlreich in der Gegend rund um unseren
Unternehmenssitz in Emmerich zu finden sind.” (Firma Gelderland, 21.8.2012)

Tatséchliche Tierhaltung: einige Informationen
Rickverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht mdglich

Zusatzliche Anbieterinformation: viele
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Hanburg .

verbraucherzentrale

Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle* Das wird suggeriert Bewertung der Verbraucherzentrale
gekennzeichnetes Produkt
5 Wort: ,,Putenland* Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle § o
i - - Tiere leben auf einem QoL
Putenland [andlichen Hof, auf dem Tatséachliche Tierhaltung: keine Informationen
ausschlieBlich Puten leben
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich
Bild:
- Freie Flache und groRRer Zusétzliche Anbieterinformation: keine
Putenland Stall mit Badumen vermittelt
Puten Minifilet aus dem den Eindruck, dass die
Putenminifilet frisch, Tiere groRe
Kaufland Auslaufmdglichkeiten
(0,62 €/ 1009) haben
6 et Wort: ,,Landjunker — Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle Joe
Deutsches Qualitatsgefliigel” @}

Landjunker —
Hahnchenfliigel, Lidl
(0,36 €/100g)

- Tiere wachsen auf einem
[&ndlichen deutschen Hof
mit langer Tradition (alter
Adelsstand) auf

Tatsachliche Tierhaltung: keine Informationen
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich

Zusatzliche Anbieterinformation: keine
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Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle* Das wird suggeriert Bewertung der Verbraucherzentrale
gekennzeichnetes Produkt
7 N Bild: Marketingtrick: Werbung mit [andlicher Idylle (e
Gty | ﬂe i sc . - Fachwerkhaus und saftig, @\
griinen Wiesen

Gutfleisch — Rinderhack,
Edeka
(0,70 €/100g)

symbolisieren einen
kleinen idyllischen Hof
Tiere wachsen auf dem
Land auf und haben viel
Auslauf an der frischen Luft

,Die Gutfleischverpackung ist durch ein stilisiertes Markenzeichen, eine sogenannte
.Wort-Bildmarke" gekennzeichnet und symbolisiert einen Bauernhof. Das Griin der
Wiesen und Baume stellt den Bezug zu diesem Bauernhof her* (Firma Gutfleisch,
13.08.2012)

Kein Zusammenhang zwischen Bild und tatséchlicher Tierhaltung

Tatsachliche Tierhaltung:

Kélber iberwiegend in Mutterkuhhaltung und teilweise Weidegange mdglich,
Endmast in Boxenlaufstallen, Modellstélle mit weiterfihrenden
Tierschutzprogrammen in der Entwicklung

Riickverfolgbarkeit zu den Landwirten:

Bei Hackfleisch: ja (gesetzlich vorgeschrieben, z.B. Referenzcode zu einer
Gruppe von Landwirten), flir Verbraucher auf der Internetseite allerdings nicht
mdglich

Zusétzliche Anbieterinformation: Viele und weitergehende zusétzliche
Kommunikationsangebote.
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Werbung mit landlicher Idylle: Produktiibersicht Wurst

Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle* Das wird suggeriert Bewertung der Verbraucherzentrale
gekennzeichnetes Produkt
1 Wort: ,,Bérchen - Streich aus | Marketingtrick: Werbung mit [&ndlicher Idylle; (e
Privatfleischerei“ Schlachttiere in der Wurst (Puten und Schweine) 09}
- Fleisch fiir eine kommen auf dem Bild nicht vor
kindgerechte Erndhrung,
hergestellt in einer ,Dieses gestalterische Element zur Wiedererkennung ist bewusst ein einfach
hauseigenen Fleischerei gemaltes Bild und erhebt somit nicht den Anspruch, eine reale Darstellung zu sein.
Insofern sind auch die abgebildeten Tiere auf den Verpackungen nicht auf spezifische
Bild: Produkte zugeschnitten.” (Firma Reinert v. 14.8.2012)
- Tiere wachsen auf einem N . o .
Reinert — Kleinen, idyllischen Hof auf Tatséchliche Tierhaltung: keine Informationen
Barchenstreich, Real - der Erzeugerbetrieb ist ein . . S .
(1,35€/100g) beliebtes Ziel fiir Rickverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht mdglich
Familienausfliige ot L o . . ,
- auf dem Hof kénnen die Zusétzliche Anbieterinformation: einige, allerdings nicht zur Tierhaltung.
Tiere besucht und mit
ihnen gespielt werden
2 Wort: Marketingtrick: Werbung mit [andlicher Idylle %o~
=\ | Gebirgsjager QL
GEBIRGSJAGERY |- Tiere werden auf einer Aim | Tatséchliche Tierhaltung: keine Informationen -
gehalten
Bild: Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht moglich

Gebirgsjager —
Hausmacher Buffet, Lidl
(0,66 €/100g)

- Zwei Gebirgsgipfel
symbolisieren das
Aufwachsen der Tiere
(eventuell Wildschweine)
im Gebirge

Zusatzliche Anbieterinformation: keine
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Nr.

Mit ,,l1andlicher Idylle*
gekennzeichnetes Produkt

Das wird suggeriert

Bewertung der Verbraucherzentrale

Mihlenhof -
Paprika Lyoner, Penny
(0,66 €/1009)

Wort: ,,Miuhlenhof -

Hofmetzgerei*

- Tiere leben auf einem
idyllischen Hof, auf dem
die Mihle im Wind dreht

- eigene Hofmetzgerei
erspart Tiertransporte

Bild:

- drei Fachwerkh&user
symbolisieren einen
kleinen landlichen Hof

- der erfahrene Metzger
kennt die Tiere personlich
und behandelt sie gut

e

QoL

Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle
Tatsachliche Tierhaltung: keine Informationen
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich

Zusétzliche Anbieterinformation: keine

b ) Mo, e G

y i ail'.lduﬂ!f“”l

Guldenhof -
Hahnchenbrustfilet, Aldi
(0,86 €/100g)

Wort: ,,Guldenhof*

- Tiere leben gliicklich und
zufrieden auf einem
mérchenhatften, idyllischen
Bauernhof

Bild:

- Tiere haben freien Auslauf
auf griinen Wiesen an der
frischen Landluft

Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle (oe
Tatséachliche Tierhaltung: keine Informationen
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich

Zusétzliche Anbieterinformation: keine
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Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle* Das wird suggeriert Bewertung der Verbraucherzentrale
gekennzeichnetes Produkt
5 Wort: ,,Alpengut* Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle (oe
- Tiere leben auf einem und regionaler Herkunft @\»
idyllischen Gut in den
Alpen unter Tatsachliche Tierhaltung: keine Informationen
schneebedeckten Gipfeln
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich
Bild: Zusétzliche Anbieterinformation: keine
- Zwei Berggipfel und saftig,
grine Berghénge
- Tiere haben viel Auslauf an
frischer Luft
Alpengut — Berner
Wirstel, Lidl
(0,50 €/100g)
6 Wort: ,,Hofgut* Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle (e
- Tiere wachsen auf einem @\,

Hofgut —
Kochschinken, Markant
(0,99 €/100g)

kleinen, idyllischen Hof in
heiler Welt auf

Bild:

- Fachwerkhaus
symbolisiert, das die Tiere
auf einem kleinen,
idyllischen Hof aufwachsen

Tatsachliche Tierhaltung: keine Informationen
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich

Zusatzliche Anbieterinformation: keine
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Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle*

gekennzeichnetes Produkt

Das wird suggeriert

Bewertung der Verbraucherzentrale

7 Wort: ,,Der Norderneyer — Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle und 7 oe
Seeluftschinken* regionaler Herkuntft; Tiere leben nicht auf Norderney,
- Tiere leben auf der Insel nur Verarbeitung (rduchern, schneiden und abpacken)
Norderney an der frischen | auf der Nordseeinsel
Seeluft
Tatséachliche Tierhaltung: keine Informationen
Bild:
- Leuchtturm, Sand und Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: bisher nicht maglich,
Der Norderneyer — Mowen symbolisieren die | Ruckverfolgbarkeit iiber QR-Code geplant
Original Norderneyer frische Meeresluft, an der
Seeluftschinken, Edeka die Tiere aufwachsen Zusétzliche Anbieterinformation: viele, allerdings nicht zur Tierhaltung,
(3,13 €/100g) Einladung der Verbraucherzentrale zur Betriebsbesichtigung
8 Bild: Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle (oe
- Tiere leben gliicklich auf @\

\ Delikatess
L Lachsschinken

im frutermantel
T2, y ‘
Vbt it |

Spitzenqudlitat

Schwarz Cranz
Delikatess Lachsschinken
im Krautermantel
Spitzenqualitat, Real
(1,89 €/100g)

Spitzenqualitﬁt‘

[

einer saftigen Wiese und
haben viel Auslauf

Tatsachliche Tierhaltung: keine Informationen
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich

Zusatzliche Anbieterinformation: keine
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Nr. Mit ,,l1andlicher Idylle* Das wird suggeriert Bewertung der Verbraucherzentrale
gekennzeichnetes Produkt
9
Wort: ,,Riigenwalder Mihle - | Marketingtrick: Werbung mit [&ndlicher Idylle; (oe
1834 traditionelles Firmensymbol seit 1834, keinen Bezug
- Tiere leben auf einem zur Tierhaltung; Miihle gab es nie, Bau der Muhle
traditionellen Hof in aus Marketinggriinden aber 2012 begonnen (Webcam auf der Internetseite)
landlicher Umgebung
Tatsachliche Tierhaltung: einige Informationen
Bild:
- Mihle, der blaue Himmel Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: teilweise, aber noch nicht detailliert
und saftig griine Wiesen genug: Alle Betriebe werden angezeigt, die zu einem gewahlten Zeitraum
Rugenwalder Griiner vermitteln eine Aufzucht Rigenwalder beliefert haben.
Pfeffer der Tiere in der Natur
Riugenwalder Mihle, Real Zusétzliche Anbieterinformation: viele
(1,43 €/100g)
10 Wort: ,,1923 - Holsteiner Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle § o
Bauernwurst* @}

Harms -
Holsteiner
Bauernmettwurst, Penny
(1,06 €/100g)

- Tiere wachsen auf einem
idyllischen Bauernhof mit
langer Tradition in Holstein
auf

Bild:

- Fachwerkhaus und griine
Wiesen symbolisieren
Aufzucht in einer idyllischen
Umgebung

- Blick auf Leuchtturm
vermittelt Néhe zum Meer

Tatsachliche Tierhaltung: keine Informationen
Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich

Zusétzliche Anbieterinformation: keine
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11 » B Wort: ,,Gut — Drei Eichen* Marketingtrick: Werbung mit landlicher Idylle 7 oe
£ h. | - Aufzucht der Tiere auf @}
Detsches d‘# einem Hof in landlicher Tatséchliche Tierhaltung: keine Informationen
Corned Beef . Umgebung

Ruckverfolgbarkeit zu den Landwirten: nicht méglich
Bild:
- idyllisches Fachwerkhaus, Zusétzliche Anbieterinformation: keine

eingerahmt von drei uralten,
- riesigen Eichen symbolisiert
Y die Heimat der Tiere

Leicht-Kost —
Deutsches Corned Beef,
Aldi
(0,75 €/100g)
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